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le marché de lavidéo physique en 2012

Précisions méthodologiques

Les dépenses des ménages en vidéo physique sont
évaluées par Uinstitut GfK a partir des ventes réalisées
dans les grandes surfaces alimentaires, les grandes
surfaces spécialisées, de la vente par correspondance
et des ventes sur internet. Ces chiffres n’incluent pas
les ventes en kiosques ni dans les stations services.

Ils excluent également le segment de la location.

Les évaluations de GfK sur les dépenses des ménages
francais en vidéo physique s’entendent hors films

ou programmes pour adultes.

A chaque support (DVD, Blu-ray) sont associés un genre
(film ou hors film, fiction, animation, documentaire,
humour, ...) et une nationalité. Ce rapprochement est
effectué a partir des données du CNC. Sont considérées
comme «films» toutes les ceuvres ayant fait 'objet
d’une exploitation en salles préalable a ’exploitation
sur le marché de la vidéo. Les nationalités et les genres
retenus pour les ceuvres cinématographiques sont

ceux enregistrés par le CNC.

Depuis 2007, les données de GfK présentent deux
modifications par rapport aux années précédentes.

Le segment de la VHS est exclu du périmetre d’analyse
caril ne génére quasiment plus de recettes et les supports
haute définition sont inclus. Le Blu-ray, support développé
par Sony, est depuis 2008 le support de référence pour
la haute définition.

En ce qui concerne les points de vente, les données

ne sont plus distinguées entre les grandes surfaces
spécialisées et la vente a distance a partir de 2012.

En conséquence, le CNC n’a pas réalisé d’analyses selon
le circuit de vente.

Les données de 2011 ont été mises a jour par GfK

en tenant compte d’une nouvelle répartition des données
hebdomadaires, ce qui explique les écarts avec

les publications antérieures.
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A Evolution du marché: -6,8% en volume, -8,7 % en valeur

En 2012, la vente de DVD et de Blu-ray génere 1,12 Md€
de dépenses en France. Aprés trois années relativement
stables entre 2008 et 2010, la dépense des ménages
envidéo physique diminue depuis deux ans, de 11,7 %
entre 2010 et 2011 et de 8,7 % entre 2011 et 2012.
Encing ans, le chiffre d’affaires du marché de la vidéo
physique a diminué de 25,3 %. Il représente pres de 85 %
du marché global de la vidéo en 2012 (VaD incluse).

Sur lensemble constitué par le DVD et les supports
haute définition, le DVD reste le format préféré et capte
80,0% du marché en 2012. Ce taux était de 92,2 %

en 2009. Les recettes du format DVD reculent de 12,3 %
en 2012 et passent sous la barre du milliard d’euros.

En volume, 105,9 millions de DVD sont vendus en 2012,
s0it 8,9 % de moins qu'en 2011.

Léquipement des foyers en lecteur haute définition
continuant de croitre, le chiffre d’affaires du Blu-ray
poursuit sa progression (+9,3 % entre 2011 et 2012) pour
atteindre 223,7 M€ et preés de 14,1 millions de disques
vendus (+12,0%). Malgré cette hausse, les ventes de Blu-ray
ne compensent pas la baisse du chiffre d’affaires

des DVD. Le Blu-ray représente 20,0 % des ventes de vidéo
physique en 2012 (+3,3 points en un an).

En raison de la disparition du support, les ventes de VHS
sont désormais exclues de la mesure du marché

de lavidéo. En 2012, la VHS génere 0,33 M€ de recettes
pour un peu moins de 30000 unités vendues, contre
0,48 M€ et 55000 unités en 2011.
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Evolution du chiffre d’affaires

du marché vidéo de détail (M€)'

M VHS DVD [ Blu-ray?

"Le périmétre d’analyse est modifié & partir de 2007 :

laVHS est exclue et les supports haute définition sont inclus.
2Ce support, développé par Sony, s’est imposé en 2008
comme le support de référence pour la haute définition.
Source: CNC - GfK.



B Poursuite de la baisse des prix

En 2012, le prix moyen de vente d’'un DVD de catalogue

VHS DVD  Blu-ray? total oo .
vendu a lunité progresse de 0,56% a 8,42 € (8,37 € en 2011).
2004 I s Celui des nouveautés (références vendues depuis moins
2005  .26,88. . 1757,30 . . . . - 178418 i . .
’ ’ ’ ix mois) recul 8% a7, .Tou nditionnement
2006 o A T— Fjes (?s) ec gdeSS 0 a17,59€. Tous conditionne ents
2007 . 147986 - 14,27 149413 inclus (c’est-a-dire en incluant les « packs », dont le prix
2008 - .1330,98 51,45 138244 est divisé par le nombre de disques), le prix moyen
2009 =...1277,06....107,33 ..1384,39 des nouveautés présente une diminution de 3,2% a 13,01€
2010 - 121,68 .. .173,74 . .1385,42 en 2012.
3 - 2
20113 - ..1018,22......204,66 ...1222,88 Les ventes de DVD entre 17€ et 20£€ represeﬂtent
2012 T 898 223,69, 118,29 la principale tranche de prix du marché avec 25,8 % DVD Bl
evol. 12/11 e A123%.. 493% . -87% princip N P © 70 ey
du chiffre d’affaires total, contre 26,4 % en 2011. En volume, nouveautés?  catalogue nouveautés?  catalogue
Chiffre d’affaires vidéo selon les DVD vendus entre 3€ et 8€ constituent la principale 200 2270 70
A le support (M€)' tranche de prix avec 33,8 % des volumes en 2012, contre 2005 17’99 9’85 ) |
"Le périmétre d’analyse est modifié a partir de 2007 : 32,6% en 2011. En 2012, lesventes de DVD a moins de 3€ 2006 .. 15,99 9,84 - i
laVHS est excyluegt les s‘upports haute définition sontinclus. représentent 0,5% du chiffre d’affaires (0,7% en 2011) 2007 1466 0.28 . |
2Ce support s’estimposé en 2008 comme le support
de référence pour la haute définition. et 3,2% des volumes (4,6 % en 2011). 2008 L 14,85 8,56 25,41 23,54
3 Donne_es mises a jour. Le prix moyen d’un support Blu—ray de nouveauté vendu 2009 L. 1413 7,49 22,65 ... 16,53
Source: CNC - GfK. e . o/ A 2010 13,92 6,98 22,35 13,11
al'unité esten baisse de 1,6 % a 23,24 € (23,61 € en 2011).
T diti ¢ fondus. | . 2011% L 13,44 6,95 . 20,27 ... 11,87
ous conal |or?nemen S contonaus, (& prix moyen. 2012 Lo 13,01 . 6,75 . .. . 19,57 . 12,17
des nouveautés sur Blu-ray recule de 3,5 %. Le prix svol 12/11 32% 2.9% 3.5% +2.6%

VHS DvD total de 1,9% & 13,01 €. essentiel des disques Blu-ray est B Evolution du prix moyen des supports (€)'
2004 1038 12173 132,11 vendu entre 10€ et 17 € (40,1 % des volumes). Toutefois, ! Prix moyen calculé en volume éclaté _
. s R (le prix des packs est divisé par le nombre de disques).
2005 3,62 139,79 ... .- .. 143,41 la plus grande part du chiffre d’affaires du Blu-ray 2 Reférences vendues depuis moins de 6 mois.
2006 1,01......135,36 =....136,37 (46,7 %) est réalisée sur des supports vendus entre ¢ Données mises & jour.
. , Source: CNC-GfK.
2007 B R, 130,50 ... . 0,54 ....131,04 20€et30€ (45‘7 % en 2010) qui representent 37’9 %
2008 L - 126,02 . . 2,16 . .128,18
’ du volume total des ventes (38,1 % en 2010).
2009 - 13558 5,28 . 140,87
2010 e 13444 9,69 . 144,13
2011° L = 116,18 . - 12,58 . 128,76
2012 - 105,86 14,09 119,94
évol. 12/11 N -8,9% . +12,0% . -6,8%

A

Vidéogrammes vendus
selon le support (millions)’

d’un Blu-ray de catalogue vendu a lunité est en hausse

' Le périmétre d’analyse est modifié a partir de 2007:

la VHS est exclue et les supports haute définition sont inclus.
2Ce support s’estimposé en 2008 comme le support

de référence pour la haute définition.

3Données mises ajour.

Source: CNC - GfK.
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C Nouvelle diminution des recettes du hors film

Pour la sixieme année consécutive, le hors film affiche opérations
. fil hors fil tionnelles? total
un recul de ses recettes vidéo en 2012 (-11,2 % par rapport fms oretiim promotionneties o
a 201 ']), ma[gré le succés de certains titres a l'instar 2004 179,62 650,52 ... 128,67 .. .1958,82
de Florence Foresti - Foresti Party et la hausse des ventes 2005 e Bk Bl A
. 2006 870,44 738,39 50,34 1659,17
de Blu-ray (+14,0 % entre 2011 et 2012). Le hors film
) % d hé (381.2M€) tre 351 % 2007 791,20 663,20 39,73 1494,13
représente 34,1 % du marché 381,  contre 35,1 % 2008 772,56 576,44 33,44 1382,44
en 2011. Les recettes du hors film ont baissé de 10,4 % 2009 808,40 532,74 43,24 1384,39
par an en moyenne entre 2007 et 2012. En 2012, le hors film 2010 849,60 . . . 495,00 . . . 40,83 1385,42
représente 11,5 % du chiffre d’affaires du format Blu-ray 2011 753,55 429,27 40,07 1222,88
(39,8 % de celui du DVD). Loffre est moins importante 2012 2 SR A8 gz
. A P . svol. 12/11 -8,2% -11,2% +8,2% -8,7%
que pour le film et lintérét de la haute définition peut étre e 0 ° °
ressenti comme moins necessgwe p.ar.l utilisateur. Chiffre d’affaires vidéo selon le contenu (M€)'
Envolume, les ventes de hors film diminuent de 6,3 % 1 Le périmétre d'analyse est modifié & partir de 2007 :
a plus de 53 millions d’'unités vendues en 2012 et sont la VHS est exclue et les supports haute définition sontinclus.
. L. N . . . 20pérations promotionnelles sans indication de titre.
inférieures & celles du film pour la quatrieme année 3 Données mises a jour.
consécutive. Source: CNC - GfK.

En valeur comme en volume, le cinéma continue de dominer

le marché de lavidéo. Les films cinématographiques

réalisent 691,7 M€ de recettes, soit 62,0% du total en 2012.

Cette part de marché est en augmentation réguliere

depuis 2006 (52,5 %). Soutenues par le Blu-ray (+8,6 % . opérations

] o films hors film promotionnelles? total

envaleur entre 2011 et 2012), les recettes des films en vidéo
) B . S 2004 65,43 43,40 23,28 132,11

affichent néanmoins une diminution de 8,2 % par rapport
a2011. E ( 3s de 60 milli d t 2005 63,47 53,25 26,68 143,41
a -EN VO_ ume, pres de bu mi l|o'ns e suppqr S 2006 . 59,62 . 6510 11,65 136,37
vendus contiennent une ceuvre cinématographique 2007 58,43 65,49 711 131,04
en 2012, soit une diminution de 7,5% par rapport a lannée 2008 58,45 63,47 6,26 128,18
précédente. 2000 o 66,73 65,39 8,74 .. 140,87
Le chiffre d’affaires des opérations promotionnelles 2010 7 EEEE B2 e
N . 20113 64,57 57,00 7,18 128,76

progresse en 2012 (+8,2 % par rapport 4 2011) et représente
19% d ttes d tour (3.3% en 2011) 2012 59,74 . 5339 681 . 119,94
»9 /0 QeS recettes du secteur (9,0 7o en ' evol. 12/11 7.5% 6.3% -5,1% -6,8%

( : Vidéogrammes vendus selon le contenu
(millions d’unités)’
' Le périmetre d’analyse est modifié a partir de 2007 :
la VHS est exclue et les supports haute définition sontinclus.
2Qpérations promotionnelles sans indication de titre.

3Données mises a jour.
Source: CNC - GfK.
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Répartition du chiffre d’affaires vidéo

selon le contenu (%)’

[ films hors film [ opérations promotionnelles?

' Le périmétre d'analyse est modifié a partir de 2007:

la VHS est exclue et les supports haute définition sontinclus.
20pérations promotionnelles sans indication de titre.

Source: CNC - GfK.
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" Opérations promotionnelles sans indication de titre.
Source: CNC - GfK.
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le marché de lavidéo physique en 2012

D Un film francais en téte des ventes de vidéo

En 2012, la part de marché des films francais sur

le marché de lavidéo s’établit a 23,7 % en valeur, contre
21,6 % en 2011. Il s'agit du taux le plus élevé depuis 2004,
notamment porté par les ventes d’Intouchables.

14,2 millions de DVD et de Blu-ray de films francais ont
été vendus en 2012, contre 15,0 millions en 2011 (-5,0 %).
Le cinéma francais génére 163,9 M€ de recettes en 2012,
en hausse de 0,9 % par rapport a lannée précédente.
C'est le seul segment de marché dont les ventes
augmentent en 2012. Les films francais réalisent 11,7 %
du chiffre d’affaires des ventes de films en Blu-ray

en 2012, contre 28,4 % de celui des ventes de films en DVD.
Comme en 2011, quatre films francais figurent parmi

les vingt meilleures ventes en valeur de films en vidéo

en 2012. Parmi elles, se trouve la meilleure vente

du marché: Intouchables. Viennent ensuite Sur la piste
du Marsupilami (10¢ du classement des films), The Artist
(14°) et Un monstre & Paris (17°).

films films films
frangais américains européens? autres films total
2004 253,37 719,00 85,59 121,67 1179,62
2005 228,96 645,32 70,28 58,66 1003,23 100% 10,3
2006 L. 198,69 ..523,31.............. 106,84 ... . 41,60 . ..870,44 80% 7
2007 182,08 497,80 78,67 32,65 791,20
2008 176,03 ... 483,52 93,29 19,71 772,56 60%
2009 L. 176,89 ..519,31............. 90,04 22,6, ...808,40 40%
2010 181,17 546,36 101,40 20,68 849,60 20%
20113 162,44 ...45514 113,63 22,34 753,55
2012 L. 163,92 434,73 73,88 ... 19,200 691,73 0
évol. 12/11 +0,9% -4,5% -35,0% -14,1% -8,2% 2004
D Chiffre d’affaires des films en vidéo selon la nationalité (M€)' D
' Le périmeétre d’analyse est modifié a partir de 2007 :

laVHS est exclue et les supports haute définition sont inclus.
2 Europe continentale (de U'Atlantique a 'Oural), hors France.
3Données mises a jour.

Source: CNC - GfK.
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Nouvelle diminution des ventes de films américains

Le chiffre d’affaires des films américains en vidéo affiche
une baisse de 4,5% a 434,7 M€ en 2012. Leur part

de marché s'établit 4 62,8 % (60,4 % en 2011). En volume,
plus de 36 millions de DVD et Blu-ray de films américains
ont été achetés en 2012 (-5,9 % par rapport a 2011).

Les films américains génerent 74,5 % du chiffre d’affaires
des ventes de films en Blu-ray et 58,3 % du chiffre
d’affaires des ventes de films en DVD.

En 2012, les films américains réalisent sept des dix
meilleures performances des films en vidéo physique

(six en 2011). Twilight - Chapitre IV - Révélation 17 partie

se place en deuxiéme position du classement en valeur.
Avengers (39), l/Age de glace 4 — la dérive des continents (42),
The Dark Knight Rises (5°), les Aventures de Tintin — le secret
de lalicorne (6°), Rebelle (8°) et Prometheus (9°¢) complétent
la liste des meilleurs succes américains de lannée.

7,0
610 643 g1 629 — 626 64,2 643 g, 628

21,5 22,8 22,87 23,0 228 21,9 21,3

En 2012, le chiffre d’affaires des films européens non
francais en vidéo diminue pour la premiére fois depuis
2009 (-35,0% par rapport a 2011). La part de marché

des films européens s’établit a 10,7 %, contre 15,1 %

en 2011. Seuls deux films européens non francais figurent
dans le classement des vingt meilleures ventes de 2012,
tous deux sont britanniques: Harry Potter et les reliques
de lamort - partie 2, 7° du classement des films en valeur
malgré une sortie en 2011, et Sherlock Holmes - jeu dombres,
qui occupe la 19¢ place.

En 2012, la part de marché des films non européens
et non américains reste stable 4 2,8 % (3,0% en 2011)
malgré un recul de 14,1 % des recettes associées.

5,8 4,8 4,1 2,6 2,7 2,4 3,0 2,8

123 99 121 M1 11,9 151 107

216 23,7 —

films francais

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Répartition du chiffre d’affaires des films
envidéo selon la nationalité (%)’

films américains films européens? M autres films

"Le périmétre d’analyse est modifié a partir de 2007:

laVHS est exclue et les supports haute définition sontinclus.
2 Europe continentale (de UAtlantique & U'Oural), hors France.
Source: CNC - GfK.
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envidéo selon la nationalité en 2012 (%)

" Europe continentale (de UAtlantique & l'Oural), hors France.
Source: CNC - GfK.

E 17,4 % des recettes pour le cinéma d’animation

En 2012 comme en 2011, les longs métrages d’animation
réalisent 17,4 % du chiffre d’affaires du cinéma en vidéo.
Les recettes associées au genre diminuent de 8,2 %

a 120,2M«£. Les films d’animation francgais génerent 9,3 %
de ces recettes en 2012 (10,5 % en 2011). LAge de glace 4
- ladérive des continents, les Aventures de Tintin — le secret
de lalicorne, Rebelle, Alvin et les Chipmunks 3 et le film
francais Un monstre & Paris, respectivement 4¢, 6¢, 8¢, 11¢
et 17¢ au classement des ventes de films en 2012,
contribuent notamment au niveau atteint par lanimation
cinématographique en vidéo.

Le documentaire cinématographique affiche pour

la deuxieme année consécutive une forte diminution

de son chiffre d’affaires vidéo (-27,5 % entre 2011 et 2012).
ILgéneére moins de 5 M€ de recettes et réalise 0,7 %

de lensemble des revenus des ceuvres cinématographiques
envidéo en 2012. Son chiffre d’affaires est le plus faible
depuis 2004. Aucun documentaire ne figure parmi

les vingt meilleures ventes en valeur de films en vidéo

en 2012, comme en 2011. Prés de la moitié des recettes
du genre sont générées par des films francais.

fiction animation  documentaire total

2004 .1027,39 147,35 ... 4,88 . .. 1179,62
2005 824,46 154,35 24,42 1003,23
2006 736,13 125,32 8,99 ..870,44
2007 L 676,46, ... 109,42 ! 5,32 ... 791,20
2008 L. 654,72............109,71 8,13 .. 772,56
2009 L. 681,33... 118,48 8,59 ..808,40
2010 L 720,82 118,16, 10,61 849,60
20112 L 615,89 130,99 6,66 ... 753,55
2012 L. 566,71 120,19 4,83 ...691,73
évol. 12/11 -8,0% -8,2% -27,5% -8,2%

E Chiffre d’affaires des films en vidéo

selon le genre (M€)'

' Le périmetre d’analyse est modifié a partir de 2007:

la VHS est exclue et les supports haute définition sont inclus.
2Données mises a jour.

Source: CNC - GfK.

fiction animation  documentaire
2011 e 28,5 10,5, 56,3
2012 26,5 9,3 49,3

E Part de marché des films francais

selon le genre (%)
Source: CNC - GfK.
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Hors film: nouveau recul de tous les genres mais

des fictions francaises a succeés

Pour la deuxieme année consécutive, tous les segments
du marché du hors film affichent une baisse de leur
chiffre d’affaires en 2012. Les recettes de la fiction
envidéoreculentde 7,3% a 206,0 M€. La fiction reste

le genre le plus vendu sur ce segment et sa part de marché
dans le hors film en vidéo augmente comme chaque
année depuis 2004 (54,1 % en 2012, contre 30,1 % en 2004).
Les recettes de la fiction francaise progressent de 1,6 %
en 2012 (23,5 M€). Son chiffre d’affaires représente
11,4 % des recettes de l'ensemble de la fiction, contre
10,4 % en 2011. La premiere fiction francaise de 2012,
Bref — saison 1, se place au 3°rang du classement

en valeur des programmes hors film. Le chiffre d’affaires
de la fiction étrangere recule de 8,3%, a 182,5 M€ en 2012.
Bien que la part des fictions francaises augmente pour
la troisieme année consécutive, les ceuvres étrangeres,
notamment américaines, restent largement majoritaires
et génerent 88,6 % des recettes de la fiction en vidéo
(89,6 % en 2011). La premiére saison de la série Game

of Thrones se place au 6° rang du classement en valeur
des programmes hors film. Les fictions Braqueurs

et Far Away - les soldats de ['espoir comme les saisons 1
de Homeland et Spartacus et la saison 7 de Desperate
Housewives contribuent également au succés

de la fiction américaine en 2012.
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En 2012, le segment des programmes de fiction

et d’animation a destination des enfants reste le deuxieme
du hors film avec 19,4 % des ventes en valeur (20,0 %

en 2011). Son chiffre d’affaires en vidéo affiche une baisse
de 13,9% par rapporta 2011 a 73,9 M€.

Les titres les plus performants en 2012 sont américains
et se composent notamment de titres ciblant les filles:

la Fée Clochette, Clochette et l'expédition féérique — qui
figure dans le classement des vingt meilleures ventes

de vidéo hors film depuis trois ans — Barbie, le secret

des sirenes 2 et Barbie, laprincesse et la popstar. Depuis
trois ans, la part de marché des programmes francais
progresse dans l'animation et la fiction jeunesse

et atteint en 2012 son niveau maximum depuis 2004
a20,9%. Néanmoins, le chiffre d’affaires des programmes
francais sur ce segment diminue en 2012 (-11,8 %)

et s’établita 15,5 M£.

Comme en 2011, le segment « musique » est celui qui
baisse le plus en 2012 (-29,7 %). Il conserve cependant

la troisieme place du marché hors film avec 10,0 % en valeur
(12,6 % en 2011). La part de marché des programmes
francais diminue fortement sur ce segment (-7,4 points
entre 2011 et 2012) et atteint 48,9 % en 2012. Elle s’appuie
comme chaque année sur la trés bonne vente du concert
des Enfoirés (Enfoirés — 2012 - le bal des Enfoirés,

2¢du classement hors film en valeur). Il s'agit du seul titre
musical figurant dans les vingt premiéres places

de ce classement en 2012 (contre 3 titres en 2011).

En quatrieme position, les spectacles d’humour captent
9,4 % des recettes vidéo hors film en 2012 (8,9 % en 2011).
A 36,0 M€ de chiffre d’affaires, le segment de 'lhumour
perd 6,4 % de ses recettes par rapport a 2011. La part des
humoristes francais dans les ventes de vidéo du segment
diminue de 4,9 points mais reste trés largement
majoritaire (92,2 % en 2012). Seules les performances

de Florence Foresti (1 et 17¢ du classement avec

ses deux spectacles) sont présentes parmi les vingt
meilleures ventes de vidéo hors film en 2012.

Le documentaire audiovisuel reste un genre marginal

du hors film en vidéo (5,6 % des recettes en 2012).
Cependant, la baisse de son chiffre d’affaires est ralentie
en 2012 &4 -3,1 %, contre -6,7 % par an en moyenne depuis
2004. Le documentaire francais demeure majoritaire
avec 75,2 % des recettes totales du documentaire
audiovisuel en 2012 (80,0 % en 2011). Métronome se classe
au 5°rang du classement en valeur des programmes

hors film.
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Chiffre d’affaires du hors film en vidéo selon le genre (M€)'
' Le périmeétre d’analyse est modifié a partir de 2007 :

la VHS est exclue et les supports haute définition sont inclus.

2Données mises a jour.

Source: CNC - GfK.
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Part de marché des programmes francais du hors film

envidéo selon le genre (%)’

' Le périmetre d’analyse est modifié a partir de 2007:

la VHS est exclue et les supports haute définition sont inclus.
2Données mises a jour.

Source: CNC - GfK.
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le marché de lavidéo physique en 2012

Premiére baisse du nombre de références actives

Au total, environ 72000 références de DVD, 6800 références
de Blu-ray 2D et 200 références de Blu-ray 3D ont été
consommeées en 2012. Cette année se caractérise par

la premiére baisse du nombre de références du format
DVD (-4 259 titres). La hausse du nombre de références
de Blu-ray 2D (+1 904 titres) et de Blu-ray 3D (+90,6 %
entre 2011 et 2012) ne suffit pas @ maintenir le nombre
total de références actives du secteur vidéo (-2,8 %

entre 2011 et 2012). Cependant, ce nombre reste supérieur
aceluide 2010 (78950 références) et a augmenté

de 23,2% encing ans.
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H Les Blu-ray 3D séduisent plus de Francais

Les foyers sont encore peu nombreux a étre équipés

en écran compatible 3D, puisque seuls 6 % d’entre eux

en possédent en 2012 selon GfK (4 % en 2011). Pourtant,
avec 1,05 million d’unités en 2012, le nombre de Blu-ray
3D vendus augmente de 78,8 % par rapporta 2011.

Ce support, lancé en 2010, représente 7,5% des ventes
envolume de Blu-ray en 2012 (4,7 % en 2011), soit

0,9 % des ventes totales de vidéo physique. En valeur,

le Blu-ray 3D représente 13,3 % des recettes du Blu-ray
en 2012 et 2,7 % de celles du marché de la vidéo physique
(respectivement 8,5% et 1,4 % en 2011). Le prix moyen
des Blu-ray 3D est de 28,3€ en 2012, soit 4,6 % de moins
qu’en 2011. Les Blu-ray 3D vendus sont tres majoritairement
américains (82,5 % du chiffre d’affaires en 2012) et seuls
6,2 % des recettes proviennent de titres francais. Parmi
les dix meilleures ventes en volume de 2012 figurent

neuf films américains dont un pour enfants. Les films
représentent 95,1 % des ventes de Blu-ray 3D en 2012

a 28,3M«€. Dans le hors film, le documentaire arrive en téte
des ventes (48,3 % des ventes de hors film, soit 0,60 M€
en 2012), devant la fiction (41,0 %). Les titres destinés aux
enfants et le genre musical représentent respectivement
9,7 % et 1,1 % des ventes de hors film en 2012 (4,3 %

et 3,1% en 2011).
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Source: CNC - GfK.
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Consommation des Blu-ray 3D
Source: CNC - GfK.
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selon le contenu (K€)
Source: CNC - GfK.
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vidéo physique: les pratiques en 2012

Depuis 2005, le CNC et Médiavision réalisent tout au long
de l'année une enquéte permanente sur le public

du cinéma nommée PubliXiné. Mise en ceuvre par linstitut
Harris Interactive, l'enquéte est administrée par internet
aupres de 800 a 1000 individus deux fois par mois.

Elle permet de recueillir des informations sur les spectateurs
de 3 ans et plus. Cet outil barométrique a pour principal
objectif la mesure et 'analyse de la composition
hebdomadaire du public du cinéma et de celle du public
de pres de 300 films par an. Outre des informations sur

le profil des spectateurs, PubliXiné permet d’administrer
des questions complémentaires, notamment sur

les pratiques en matiere d’achat et de location de vidéo
physique des résidents de France 4gés de 15 ans et plus.
Voici une synthése des principaux résultats constatés

au cours de lannée 2012.

Définitions

Dans le cadre de l’enquéte PubliXiné, la population
cinématographique comprend 'ensemble des individus
agés de 15 ans et plus étant allés au cinéma au moins
une fois dans l'année.

Les acheteurs assidus achéetent des DVD au moins

une fois par semaine, les acheteurs réguliers en achétent
au moins une fois par mois (et moins d’une fois

par semaine) et les occasionnels au moins une fois

par an (et moins d’une fois par mois). Les habitués

de l'achat regroupent les assidus et les réguliers.

Les loueurs de DVD disposent de la méme définition

de leurs habitudes que celle des acheteurs, de méme
que les spectateurs de cinéma.

18 lemarchédelavidéo/les dossiers du CNC/n°325 - mars 2013

A

D’apres Harris Interactive, en 2012, 65,6 % des spectateurs
de cinéma possedent un lecteur de DVD. 29,2 % sont

tout a fait satisfaits de la qualité de l'image et du son
restitués par leur lecteur (28,9% en 2011) et 57,7 %

en sont satisfaits (54,2 % en 2011). Selon la méme source,
20,2 % des foyers de spectateurs de cinéma sont équipés
d’un lecteur de Blu-ray de salon en 2012. Une tres large
majorité des possesseurs de lecteurs de Blu-ray de salon
sont satisfaits de l'image et du son: 54,5 % se déclarent
tout & fait satisfaits (57,6 % en 2011) et 40,1 % sont satisfaits
(38,2% en 2011). A fin octobre 2012, 14,4 % des interviewés
déclarent avoir l'intention d’acheter un lecteur de Blu-ray.

Plus de 4 DVD visionnés chaque mois

En 2012, les spectateurs de cinéma déclarent regarder
4,5 DVD par mois en moyenne. Ce nombre est en hausse
par rapport a 2011 (3,8 DVD par mois en moyenne).

Le nombre de DVD visionnés varie selon Uage. Les 15-24 ans
présentent la plus forte consommation en 2012 (6,4 DVD
par mois), devant les 25-34 ans (4,0). Les jeunes ont

une consommation plus collective des DVD. 65,7 %

des moins de 25 ans regardent des DVD en groupe, avec
des amis ou des proches autres que les membres

de leur foyer, contre 28,8 % des plus de 25 ans. Les plus
de 50 ans et les CSP- visionnent moins frequemment

des DVD que le reste de la population, puisqu’ils regardent
respectivement 3,0 DVD et 3,7 DVD par mois. En 2012,

la fréquence de visionnage progresse a mesure que

le rythme de fréquentation cinématographique augmente.
Ainsi, les spectateurs occasionnels du cinéma regardent-ils
en moyenne 3,7 DVD par mois, contre 5,6 DVD pour

les spectateurs réguliers et 6,1 DVD pour les spectateurs
assidus. Les assidus de l'achat et de la location vidéo
visionnent plus de 8 DVD par mois (respectivement

11,2 DVD et 8,5 DVD en 2012) et le font majoritairement
en groupe (respectivement 75,0 % et 74,4 %).

2008 2009 2010 2011 2012

sexe

homme 4,3 4,1 4,3 4,3 4,2

femme 4,4 3,6 4,0 3.4 4,8
age

16-24 ans 51 4,2 5,7 4,8 6,4

25-34 ans 4,8 4,8 3,6 3,6 4,0

35-49 ans 40 34 34 3560 3,7

50 ansetplus 3,4 3,1 3,2 3,0 3,0
csP

CSP+ 3,9 335 SIC—— 372mm 4,2

CSP- b7 A2 4,0 4,0 3,7

inactif 4,5 3,8 4,6 4,1 5,2

dont étudiant 4,8 3,9 6,1 4,6 6,4
habitat

région parisienne 4,5 4,1 4,6 3,9 4,4

autres régions 4,3 3,8 4,0 3,8 4.5

habitudes de fréquentation

cinématographique

assidu [GXG I 3,6 7,2 5,4 6,1

régulier 4,939 5,2 4,2 5,6

occasionnel 4,0 3,9 3,5 a5 3,7

non spectateur 4,2 3,4 1,8 3,1 2,8
habitudes d’achat vidéo

assidu 8,2 13,2 12,0 11,5 2

régulier 5,2 5,9..... 8,9 ... 6,4 7,7

occasionnel 41 .3,6. 3.3 5 N 3,8

non acheteur 4,1 2,7 2,6 3,2 3,6
habitudes de location vidéo

assidu 12,0.......8,9. 7,3....10,5.. 8,5

régulier 6,9 4,8 4,9 4,3 6,4

occasionnel 3,8 ... 3,6 3,6 3,8 . 4,8

non loueur 3,7 3,8 41 3,6 4.1

ensemble 4,3 3,8 41 3,8 4,5

A Nombre moyen de DVD visionnés
par mois
Lecture:en 2012, les hommes regardent,
en moyenne, 4,2 DVD par mois.
Source: CNC - Harris Interactive (individus agés
de 15 ans et plus étant allés au cinéma
au moins une fois au cours des 12 derniers mois).



B Plus de 35 % des spectateurs visionnent souvent

les bonus des DVD

S’ils sont 23,6 % a ne jamais regarder les bonus des DVD
qu’ils visionnent (26,1 % en 2011), 35,2 % des personnes
interrogées le font systématiquement ou souvent

en 2012 (29,0% en 2011). Ils sont par conséquent 41,2 %
aneregarder que rarement les bonus des DVD. Lorsqu’ils
les visionnent, ils le font apres le visionnage du contenu
principal (94,2 % en 2012, 94,3 % en 2011).

La hiérarchie des bonus considérés comme importants
dans un DVD montre qu’en premier lieu, viennent

les bonus issus du contenu lui-méme: scénes coupées
ou fins alternatives (73,3 %, contre 74,0 % en 2011)

et bétisier (71,8 %, contre 69,4 % en 2011). 69,9 %

des spectateurs déclarent également que le making of
est un bonus important dans un DVD. Les bonus autour
du tournage (bonus musicaux, documentaires, etc.) sont
importants pour plus de 50 % des personnes interrogées
et les bonus techniques (interviews, biographies,
filmographies, commentaires audio et analyses des scénes),
plus prisés des cinéphiles, le sont pour 36 % a 54 %
d’entre elles.

systématiquement
souvent

rarement

jamais

total

B

Bonus considérés comme importants

les scénes retirées du film ou fins alternatives

le bétisier

le making of

les documentaires autour du sujet du film

les interviews

les bonus musicaux

les courts métrages autour du sujet du film

les commentaires audio (réalisateurs, acteurs, etc.)
les bandes-annonces

l'analyse de scenes

les biographies ou filmographies des acteurs ou du réalisateur
le story-board

les photos, les affiches

B

2008 2009 2010 201 2012
9,0 8,8 8,4 8,9

22,60 200 20,6 . 26,3

...... 41,8 484 47,2 44,9 . 41,2
19,2 20,0 23,9 26,1 23,6
..... 100,0......100,0.. ...100,0.....100,0......100,0

Fréquence de visionnage des bonus (%)

Lecture:en 2012, 8,9 % des personnes interrogées
déclarent visionner systématiquement les bonus des DVD.
Source: CNC - Harris Interactive (individus agés de 15 ans
et plus étantallés au cinéma au moins une fois au cours
des 12 derniers mois).

2008 2009 2010 201 2012
75,6 ..75,1 76,7........74,0 73,3
...... 74,7 .75,5......70,0.. . 694 . 718
71,7 69,3 69,5 66,1 69,9
57,1 ...50,5 54,6.......53,3 57,3
...... 58,5 481517 .. .53,6 ... . 536
56,9 56,4 52,5 52,8 52,6
48,4 ..45,2 46,0 47,2 50,7
...... 51,4 (46,4 46,4 483 . 48,0
46,7 43,0 52,2 45,1 47,6
...45,3 L4150 45,4 43,0 43,8
...... 39,6 34,3 . .....36,2. . ...395 . 434
34,4 34,2 34,3 36,9 37,5
....... 370.....3835 ....340......357 ....353

Perception du contenu des bonus (%)

Lecture:en 2012, 73,3 % des personnes interrogées
déclarent que les scénes retirées du film ou les films
alternatives sont importantes parmiles bonus d’'un DVD.
Source : CNC - Harris Interactive (individus agés

de 15 ans et plus étant allés au cinéma au moins

une fois au cours des 12 derniers mois).
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vidéo physique: les pratiques en 2012

Les réguliers de l'achat vidéo possédent plus de 60 DVD
En moyenne, la DVDtheque des spectateurs de cinéma
contient 44,9 DVD en 2012, soit un nombre en hausse
par rapport a 2011 (38,3 DVD). Les 35-49 ans détiennent
en moyenne 48,7 DVD en 2012, soit 8,5 DVD de plus
qu’en 2011, et les 15-24 ans 42,3 DVD (+4,7 DVD

par rapport a 2011).

La DVDtheque est légerement plus importante dans

les foyers des spectateurs assidus de cinéma (48,4 DVD)
que pour les spectateurs occasionnels (45,0 DVD).

En 2012, les acheteurs réguliers détiennent le plus grand
nombre de DVD. Ils déclarent posséder en moyenne

62,8 DVD au sein de leur foyer, contre 46,0 DVD pour

les occasionnels.

Par ailleurs, les personnes équipées d’'un appareil
permettant la lecture des disques Blu-ray déclarent
posséder en moyenne 8,0 disques Blu-ray en 2012

(8,2 en 2011). Les 25-49 ans en détiennent plus de 9
(9,4 disques Blu-ray pour les 25-34 ans et 9,8 pour

les 35-49 ans). Les assidus de lachat vidéo possédent plus
de 16 disques Blu-ray en 2012, quand les spectateurs
assidus du cinéma en ont 9,9.
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sexe
homme

femme

age

15-24 ans

25-34 ans

35-49 ans

50 ans et plus
csp

CSP+

CSP-

inactif

dont étudiant
habitat

région parisienne
autres régions

habitudes de fréquentation

cinématographique
assidu

régulier

occasionnel

non spectateur
habitudes d’achat vidéo
assidu

régulier

occasionnel

non acheteur

habitudes de location vidéo

assidu
régulier
occasionnel

non loueur

ensemble

C

DVD Blu-ray

2009 2010 2011 2012 2009 2010 201 2012

41,6 433 . 406 472 84 94 86 8,9
378 398 362 428 5,2 8,7 7.5 7,0
37,8 37,9 37,6 42,3 39 94 70 7,0
4,3 44] 38,6 47,8 9,7 9,2 7,8 9,4
404 456 40,2 487 73 1,7 9,6 9,8
39,9 40,0 37,2 41,9 7.7 6,1 9,1 7.5
44 456 406 473 12,1 9,3 9,0 9,4
41,5 41,8 . 390 . 475 43 9,9 80 8,2
37,2 387 365 41,4 3,5 8,0 7,5 6,8
38,9. 386 379 .. 422 25 8,4 8,2 6.1
427 50,4 393 47, 10,4 7,5 88 10,2
391 ...39,3 38,1 443 6.4 9.8 8,0 74
47, 52,1 50,9 48,4 3,8 11,8 13,1 9,9
42,5 442 399 447 97 84 80 9,9
38,3 401 368 450 5,8 9,0 7,6 6,9
41 25,3 311 31,0 5 12,0 4,0 2.8

72,8 99,0 63,5 42,5 12,5 14,3 13,2 16,7
65,7 67,5 53,0 62,8 12,6 10,7 10,1 10,2

37,2 39,2 . 38,8 . 46,0 4,3 8,4 73 7,2
24,7 25,6 26,6 29,6 5,1 6,7 6,7 4,5
51,4 . 35,5 . 38,1 44,8 18,8 . 2,0 10,0 10,1
40,2 36,3 40,4 38,4 7,9 6,2 71 6,5
37,5 31,0 33,1 41,0 6,7 8,8 8,0 10,3
40,0 44,1 39,2 46,2 6,6 9,4 8,3 7,9
39,8 41,5 38,3 44,9 2,5 F ] 8,2 8,0

Nombre moyen de DVD et de disques Blu-ray possédés

Lecture: parmiles individus équipés d’un lecteur de DVD, les hommes
possédent, en moyenne, 47,2 DVD en 2012. Parmi les individus équipés
d’un appareil permettant la lecture des disques Blu-ray,

les hommes possédent, en moyenne, 8,9 Blu-ray en 2012.

Source: CNC - Harris Interactive (individus agés de 15 ans et plus
étant allés au cinéma au moins une fois au cours des 12 derniers mois).



D Lachat: premiére source d’approvisionnement en DVD
Comme les années précédentes, lachat est la premiere
source d’approvisionnement des foyers en DVD: en 2012,
43,0% des DVD arrivés dans un foyer ont été achetés
(contre 42,7 % en 2010 et 2011). Parallelement, 17,1 %
des DVD qui entrent dans les foyers proviennent d’actes
locatifs. Les approvisionnements non marchands
constituent 39,9% des DVD entrant dans les foyers

en 2012 (40,0 % en 2011). ILconvient de souligner que
depuis 2006, les équilibres entre les différentes sources
d’approvisionnement sont relativement stables.

Lemprunt: deuxiéme source d’approvisionnement

En moyenne, 20,9 % des DVD qui entrent dans un foyer
en 2012 sont empruntés (21,3% en 2011). Lemprunt
s’opere le plus souvent auprés de proches, d’amis

ou de membres de la famille. 74,0 % des spectateurs

de cinéma déclarent emprunter des DVD a des amis

en 2012 (77,7 % en 2011) dont 40,4 % déclarent le faire
régulieérement (8,3 % souvent et 32,1 % de temps en temps).
Lemprunt peut également se faire aupres d’établissements
spécialisés. Ainsi, 31,8 % des spectateurs de cinéma
empruntent-ils des DVD dans des médiathéeques

ou desvidéotheques en 2012 (33,7 % en 2011). Toutefois,
seuls 14,9 % d’entre eux pratiquent ce type d’emprunt
régulierement. Lemprunt est une pratique plutot
féminine: 56,0 % des personnes qui empruntent des DVD
auprés d’amis et 55,3 % de celles qui empruntent dans
des médiathéques sont des femmes.

Le DVD, un cadeau idéal

Le DVD constitue toujours un cadeau particulierement
apprécié. 19,0 % des DVD d’un foyer proviennent

de cadeaux en 2012 (18,7 % en 2011). Parallélement,
87,3 % des personnes interrogées déclarent avoir déja
acheté des DVD pour les offrir en cadeau (90,5% en 2011)
et 61,8 % le font régulierement.

Le DVD est également un objet prété a son entourage
afin d’en faire découvrir le contenu. 68,8 % des spectateurs
de cinéma déclarent préter des DVD (71,3 % en 2011)
dont 42,7 % le font régulierement. Le prét est plus répandu
chez les femmes: elles sont 55,6 % a le faire souvent.

Les spectateurs de cinéma sont attachés a 'objet DVD
Lachat de DVD d’occasion est peu pratiqué en France.
84,2 % des personnes interrogées déclarent ne jamais
le faire, ou trés rarement (84,4 % en 2011). Elles sont
seulement 4,0 % a acheter souvent des DVD d’occasion.
En général, les spectateurs de cinéma préférent
conserver leurs DVD pour constituer une DVDtheque
plutdt que de les vendre apres visionnage. Ainsi,

87,3 % des personnes interrogées ne revendent-elles
jamais ou rarement leurs DVD (90,1 % en 2011).

En effet, pres de 70% des acheteurs de DVD déclarent
les collectionner.

De moins en moins d’acheteurs de DVD

Lachat de DVD reste particulierement répandu en France,
méme si une diminution de cette pratique se dessine
progressivement depuis 2008 (-2,1 points en moyenne
par an). 58,1 % des spectateurs de cinéma déclarent
avoir acheté au moins un DVD en 2012, contre 59,5%

en 2011 et 68,8 % en 2008. Seuls 1,9 % des acheteurs

de DVD sont des assidus de l'achat (+0,3 point par rapport
a2008), alors que la part des acheteurs occasionnels
atteint 80,4 %, soit 1,1 point de plus qu’en 2008.

achat
location
emprunt
cadeau
total

D

acheteurs
assidus
réguliers

occasionnels

non acheteurs

total

E

2008 2009 2010 20M 2012

40,2 41,9 42,7 42,7 43,0
18,1 17,8 18,0 17,3 17,1
216201204 . ..21,3. .. 209

20,1 20,1 18,9 18,7 19,0
100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Sources d’approvisionnement

des foyers en DVD (%)

Lecture:en 2012, 43,0 % des DVD arrivés

dans un foyer ont été achetés.

Source: CNC - Harris Interactive (individus agés
de 15 ans et plus étant allés au cinéma au moins
une fois au cours des 12 derniers mois).

2008 2009 2010 201 2012

.. 68,8 66,3 . 62,4 59,5 . ! 58,1
A6 LA 12019

19,1 18,1 18,5 12,4 17,7
..79,3....805. ...803 . 814 . 804
31,2 33,7 . 37,6 . 40,5 . 41,9
100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Habitudes d’achat de vidéo physique (%)

Lecture:en 2012, 58,1 % des spectateurs de cinéma

ont acheté au moins un DVD. 1,9 % des acheteurs de DVD
pratiquent au moins un achat par semaine en 2012.
Source: CNC - Harris Interactive (individus agés

de 15 ans et plus étant allés au cinéma au moins

une fois au cours des 12 derniers mois).
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Comme en 2011, les acheteurs de DVD de 2012 sont
majoritairement des femmes (53,1 %, contre 46,9 %
d’hommes). Les 25-49 ans représentent la plus grande part
des acheteurs de DVD (46,9 % en 2012 et 47,4% en 2011) acheteurs non acheteurs
et les 35-49 ans en constituent Uune des principales
tranches d’age (27,4 % en 2012). Le poids des plus

2008 2009 2010 2011 2012 2008 2009 2010 201 2012

sexe

de 50 ans est plus important parmi les non acheteurs homme
(29,9% en 2012) que parmi les acheteurs de DVD (20,6 %). femme
Les 15-24 ans représentent 32,5 % des acheteurs en 2012, age
contre 27,5% en 2008. 15-24ans
En 2012, les acheteurs de DVD vont davantage dans ;22; Zzz
les salles de cinéma que les non acheteurs. 38,7 % des 50 ans et plus
acheteurs de DVD sont des habitués du cinéma, comme csP
32,1% des non acheteurs. La proportion d’occasionnels CSP+
du cinéma est de 59,1 % parmi les acheteurs de DVD csp-

et de 65,6 % parmi les non acheteurs. nactif
dont étudiant

habitat

région parisienne

autres régions

habitudes de fréquentation
cinématographique

assidu

régulier

occasionnel

non spectateur

habitudes de location vidéo
assidu

régulier

occasionnel

non loueur

ensemble

E Profil des acheteurs de DVD (%)

Lecture:en 2012, 46,9 % des acheteurs de DVD sont des hommes.
Source: CNC - Harris Interactive (individus 4gés de 15 ans et plus
étantallés au cinéma au moins une fois au cours des 12 derniers mois).

le marché de lavidéo / les dossiers du CNC / n® 325 — mars 2013



|: Supermarchés et magasins spécialisés:

des lieux privilégiés d’achat de DVD

Pour les acheteurs de DVD, les grandes surfaces
alimentaires et les magasins spécialisés (FNAC, Virgin, ...)
constituent les lieux les plus fréqguemment choisis pour
se procurer des DVD. 86,4 % des acheteurs de vidéogrammes
effectuent des achats dans des magasins spécialisés
dont 70,0 % régulierement. Parallelement, 85,2 %

des Francais achetent des DVD dans des supermarchés
ou des hypermarchés. Ils sont 64,2 % a acheter
régulierement dans ces lieux.

Les lieux d’achat de DVD varient en fonction du rythme
de fréquentation des salles de cinéma. 93,9 % des assidus
du cinéma achétent régulierement des DVD dans des
magasins spécialisés, contre 62,7 % pour les occasionnels.
Par ailleurs, 37,2 % des CSP- achétent souvent des DVD
dans les supermarchés ou hypermarchés, contre

22,1% des CSP+.

Internet: troisiéme circuit d’achat de DVD

Internet constitue le troisieme moyen d’achat de DVD

en 2012. La pratique d’achat de supports vidéo physiques
sur internet diminue, puisque 59,7 % des acheteurs

Uont faiten 2012, contre 67,0 % en 2011 et 61,5 % en 2010.
Plus les spectateurs de cinéma fréquentent les salles
assidiment, plus ils achetent fréquemment des DVD sur
internet. En 2012, 63,6 % des assidus du cinéma achétent
des DVD surinternet dont 57,6 % régulierement. Par ailleurs,
81,8 % des assidus de l'achat de DVD s’approvisionnent
surinternet.

Magasins spécialisés, grandes surfaces alimentaires

et internet se distinguent largement des autres circuits
de distribution de DVD. En 2012, les kiosques a journaux et
les maisons de la presse sont sources d’approvisionnement
occasionnelles pour 33,7 % des acheteurs et les librairies
pour 26,3 % d’entre eux. Les marchés (16,0 %),

les vidéoclubs (12,6 %) et les stations services (6,4 %)
sont moins souvent fréquentés pour acheter des DVD.

Lachat de DVD est une pratique spontanée

Les achats de DVD sont majoritairement effectués

au dernier moment en 2012 (52,5 %, contre 51,0% en 2011),
de méme que le choix du titre s’effectue principalement
au moment de l'achat (65,5 %, contre 54,3 % en 2011).
90,7 % des spectateurs de cinéma déclarent acheter

des DVD pour voir des films qu’ils n'ont jamais vus (90,3 %
en 2011) dont 68,7 % régulierement. Cette pratique est
tres répandue chez les spectateurs assidus du cinéma
(97,1 %). Par ailleurs, 83,5% des personnes interrogées
achétent également des DVD pour revoir des films

qu’ils ont déja vus (84,5% en 2011). Ceci concerne 87,4 %
des 15-24 ans (31,1 % en achétent souvent dans cette
optique). Lachat de DVD pour lenrichissement de la collection
concerne 68,9 % des personnes interrogées (72,9 %

en 2011). Ce taux atteint 91,2 % des spectateurs assidus
du cinéma et 'ensemble des acheteurs assidus de DVD.

Les bandes-annonces,

premiére incitation a 'lachat de DVD

En 2012, 55,7 % des spectateurs de cinéma déclarent
que le visionnage des bandes-annonces est le premier
motif d’incitation pour l'achat de DVD (58,1 % en 2011).

La recommandation d’amis ou de proches touche 55,5%
des spectateurs et constitue le deuxieme motif incitatif,
alors qu’elle était le premier en 2011 (58,5 %). Lentourage
joue unrble trés important chez les 15-24 ans, puisqu’ils
sont 67,3 % a étre influencés par ce biais. La publicité
alatélévision et les articles dans la presse ou sur internet
incitent moins de 30 % des personnes interrogées
aacheter des DVD.

La location de DVD est une pratique

de moins en moins répandue

La proportion de loueurs de DVD diminue de facon
significative entre 2008 et 2012 (-2,9 points en moyenne
par an). 16,3 % des spectateurs de cinéma déclarent
avoir loué au moins un DVD en 2012, contre 17,1 % en 2011
et 30,7 % en 2008. En 2012, 40,1 % des loueurs de DVD
sont des habitués de la location (34,7 % en 2011 et 34,8 %
en 2008) dont 12,0 % sont des assidus.

magasin spécialisé
supermarché ou hypermarché
internet

kiosque ou maison de la presse
librairie

marché

vidéoclub

station service

I:

loueurs
assidus
réguliers
occasionnels
non loueurs

total

G

2008 2009 2010 201 2012

88,2 86,2 88,0 88,4 86,4
87,2 86,0......88,4. . 85,8 ..85,2
70,0, 62,3 . 615 . 67,0 ... 59,7
41,2 37,2 31,2 32,5 33,7

32,6, 191212 27,4.....26,3
3,7 12,1146 10,8 ... 16,0
13,6 9,6 11,0 11,0 12,6
5,9 6.1 8,0 5,4 6,4

Lieux d’achat des DVD (%)

Lecture:en 2012, 86,4 % des acheteurs de DVD
déclarent avoir pratiqué au moins un achat
dans un magasin spécialisé.

Sourc: CNC — Harris Interactive (individus agés
de 15 ans et plus étant allés au cinéma au moins
une fois au cours des 12 derniers mois).

2008 2009 2010 2011 2012
30,7 25,9 20,8 1z 16,3
..... 79 T4 48,2 12,0
26,9 25,5 26,4 26,5 28,0
65,2 67,0 66,2 65,3 59,9

69,3 74,1 79,2 82,9 83,7
100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Habitudes de location de vidéo
physique (%)

Lecture:en 2012, 16,3 % des personnes interrogées

ont loué au moins un DVD. 12,0% des loueurs pratiquent
aumoins un acte locatif par semaine en 2012.

Source: CNC - Harris Interactive (individus agés

de 15 ans et plus étant allés au cinéma au moins

une fois au cours des 12 derniers mois).
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l'équipement audiovisuel des ménages en 2012

Remarques méthodologiques

Les données de ce chapitre proviennent de Uinstitut
Médiamétrie, du barométre Haute Définition de GfK
et d’'une étude réalisée par le CREDOC pour le CGIET
et PARCEP.

Entermes d’équipement audiovisuel des foyers en France,
les tendances observées en 2011 se poursuivent

et saccélerent en 2012: multiplication et diversification
des points d'acces a limage animée et a Uinternet,
notamment sur téléphone mobile et tablette multimédia,
et progression de la haute définition.

Progression de 'équipement en haute définition

et mobile

L’équipement en matériel vidéo haute définition continue
sa progression en 2012, en particulier en téléviseurs.
En France, plus des trois quarts des foyers (78,2 %)
sont équipés d’un téléviseur compatible avec la haute
définition en 2012, soit 5,7 points de plus qu’en 2011.
La télévision connectée atteint un taux d’équipement
de 13,9% fin 2012, contre 10,7 % en début d’année.
Afin 2012, 6,0% des foyers sont équipés en téléviseur
compatible 3D, soit une progression de 2 points

par rapporta 2011.

En 2012, le taux d’équipement en lecteur de DVD de salon
diminue pour la deuxiéme année consécutive (86,0 %

des foyers en sont équipés fin 2012, soit un recul

de 3,3 points en un an), tout comme celui du magnétoscope
(32,3% fin 2012, contre 36,0 % fin 2011 et 63,2 % fin 2007).
Ces baisses sont a mettre en relation avec la hausse

de la pénétration des supports de lecture de Blu-ray
(lecteurs Blu-ray, console PS3 et box internet de derniére
génération) qui permettent également de lire les DVD.
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Prés d’'un quart des foyers dispose d’'un équipement
pour lire des vidéogrammes en haute définition fin 2012,
soit 5,0 points de plus que fin 2011. Léquipement

en lecteurs de Blu-ray de salon connait une progression
sensible en 2012, pour atteindre 8,0 % des foyers en fin
d’année (6,4 % en début d’année). Parallélement 16,0 %
des foyers possédent une PS3 et 7,0 % une Freebox
revolution fin 2012. Ces pénétrations restent néanmoins
faibles en comparaison au taux d’équipement en lecteur
de DVD.

En 2012, le home cinema équipe 14,6 % des foyers

(+0,3 point par rapport a 2011). Le taux d’équipement

en lecteur de DVD portable diminue pour la deuxieme année
consécutive, a 8,9 % des foyers (-0,9 point entre 2011

et 2012).

Plus d’un foyer sur deux est désormais équipé en console
de jeux en 2012 (50,6 %). Fin 2012, le taux d’équipement
en console de salon est de 44,8 % (+2,2 points par rapport
a 2011 et +12,8 points en cing ans). Le taux d’équipement
en console portable se situe environ 10 points en deca
(34,6 %).

Plus de trois foyers sur quatre possédent un ordinateur
fin 2012. Pour la premiéere année, ils sont plus nombreux
aprivilégier la mobilité et & posséder un ordinateur portable
plutdt gu’un ordinateur de bureau. Le taux d’équipement
de ce dernier poursuit sa baisse (-1,7 point en un an).
Pour les mémes raisons de mobilité, les mini portables
séduisent de plus en plus: 15,3 % des foyers en possedent
fin 2012, soit 2,0 points de plus qu’un an auparavant.

Le développement de la consommation nomade

de contenus audiovisuels, observée depuis plusieurs
années, ne se dément pas en 2012. Les tablettes remportent
un grand succes et sont présentes dans 14,1 % des foyers
ala fin de l'année, soit 6,1 points de plus que début 2012.

Selon GfK, 3,6 millions de tablettes ont été vendues

en France en 2012. Les lecteurs MP3/MP4 équipent 48,0 %
des foyers (49,5% en 2011) et sont en partie «cannibalisés»
par les ordiphones (smartphones), dont la forte progression
se poursuit: 39 % des 15 ans et plus sont équipés

d’un smartphone, soit deux fois plus qu'en 2011.

Au quatrieme trimestre 2012, pres de trois quarts

des foyers ont acces a internet en France. 69,8 %
d’entre eux possedent une connexion haut débit, tandis
que le wifi gagne 6,4 points entre 2011 et 2012 2 62,5 %.
La box ADSL touche toujours plus de foyers, son taux
de pénétration ayant presque doublé en cing ans

pour atteindre 64,6 % en 2012.

L’évolution de 'équipement multimédia des foyers est,
depuis plusieurs années, portée par le développement
du multi-équipement. 9,4 millions de foyers sont
multi-équipés en 2012, soit plus de deux fois plus qu’ily a
quatre ans. Les innovations ne prennent en effet pas
toujours la place des équipements antérieurs. Pour 70 %
des utilisateurs, les tablettes ne remplacent pas lordinateur,
selon GfK.



vidéo

télévision

télévision connectée
téléviseur compatible HD
téléviseur compatible 3D
lecteur de DVD de salon
lecteur de DVD portable
lecteur de Blu-ray'
lecteur de Blu-ray de salon
magnétoscope

home cinema

console

console de jeux

console de jeux de salon
console de jeux portable

ordinateur
ordinateur
ordinateur de bureau
ordinateur portable
mini portable

tablette
tablette

baladeur
MP3/MP4

téléphonie
téléphone fixe

téléphone mobile

offre télévisuelle
accés TNT

offreinternet
accés internet
haut débit
acces wifi
box ADSL

A

2007 2008 2009 2010 201

N
o
N

Taux d’équipement multimédia
des foyers en France (%)

Téquipement en matériels permettant la lecture

du support Blu-ray: lecteur Blu-ray, console PS3,

box internet de derniére génération.

Source: GfK - Médiamétrie (Référence des Equipements
Multimédias, quatriéme trimestre).
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Démocratisation des ordiphones et de ’accés a internet
sur téléphone mobile

L’équipement en ordiphone (smartphone en anglais)
poursuit son déploiement en 2012. En plus des fonctions
habituelles d'un téléphone mobile, ces téléphones dotés
d’écrans plus larges permettent aisément de naviguer
surinternet, de regarder la télévision et de visionner

des vidéos.

Selon linstitut GfK, 22,9 millions de téléphones portables
ont été vendus en 2012, soit 1,4 million de moins qu’en 2012.
Lexplication principale de cette baisse se trouve dans

le bouleversement de U'offre mobile en 2012: Uoffre

sans engagement de Free — lancée début 2012 et suivie
par ses concurrents — encourage le consommateur

a souscrire a des abonnements sans téléphone inclus.
15% des téléphones vendus en 2012 ne sont pas liés
aun abonnement, ils étaient 3% un an auparavant.

Le consommateur est donc tenté de renouveler moins
souvent son téléphone (39 % des utilisateurs interrogés
par GfK en 2012 envisagent de garder leur terminal

plus d’un an) et & opter pour un téléphone moins cher
(27 % des ordiphones vendus «hors pack» en 2012
coltent moins de 150 €, contre 11 % de ceux inclus dans
des abonnements).

Cependant, la pénétration des ordiphones augmente

et 13,5 millions d’unités ont été vendues en 2012

(11,4 millions en 2011). Leurs fonctionnalités techniques
sont de plus en plus perfectionnées: 19 % des ordiphones
vendus en décembre 2012 sont des appareils dont

la taille d’écran est supérieure a 4,5 pouces (moins

de 1% en 2011) et 36 % intégrent un appareil photo

d’au moins 8 mégapixels (15 % en 2011). GfK estime

a 15,2 millions d’ordiphones les perspectives de vente
pour 2013 sur le marché francais, représentant 66 %

des ventes de téléphones mobiles.
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Selon une étude du CREDOC, 29 % des individus de 12 ans
et plus disposent d’'un ordiphone en juin 2012, soit 12 points
de plus qu’un an auparavant. Léquipement en ordiphone
reste inégal selon l'age et la catégorie sociale. Ainsi,
cette proportion atteint 54 % parmi les 18-24 ans

et 55% parmi les cadres supérieurs (respectivement
35% et 37 % en 2011). Cependant, le taux d’équipement
augmente car les femmes et les personnes de plus

de 35 ans s’¢quipent davantage qu’auparavant.

Le développement de 'équipement en ordiphone se traduit
par une croissance rapide de l'usage d’internet sur
téléphone mobile. Selon le CREDOC, 16 millions

de personnes naviguent sur internet avec leur mobile
(29% des individus de 12 ans et plus en juin 2012, contre
21% en 2011). Par ailleurs, 12 millions de personnes
consultent leurs courriels (9 millions en 2011) et 21 %

des 12 ans et plus téléchargent des applications sur leur
téléphone mobile (14 % en 2011). Ces trois pratiques sont
particulierement répandues chez les jeunes de 18 a 24 ans
(& partir de leur mobile, 60 % d’entre eux surfent sur internet,
44% consultent leurs courriels et 49 % téléchargent

des applications) et les cadres (51 % d’entre eux pratiquent
les deux premiéres activités et 36 % la derniére).

En revanche, regarder la télévision sur son téléphone
mobile reste une pratique encore peu développée.
D’aprés le CREDOC, en juin 2012, seuls 8 % des individus
de 12 ans et plus utilisent un téléphone mobile pour regarder
la télévision (soit 24 % des possesseurs d’ordiphones).
Aprés avoir doublé entre 2010 et 2011, cette habitude
semble stabilisée: quatre millions de personnes
regarderaient la télévision sur 'écran de leur téléphone
mobile. Cette pratique concernerait une personne
surcing entre 18 et 25 ans.

Le succés des tablettes multimédia

A mi chemin entre lordiphone et lordinateur portable,

la tablette multimédia constitue 'une des principales
innovations technologiques des trois derniéres années.
Dotée d’un écran large et d’un clavier tactile virtuel,

elle donne accés a internet, permet de regarder des vidéos,
de jouer, d’écouter de la musique, de lire des livres
numériques. Apres un lancement réussi en 2010, son succes
se confirme en 2012.

Selon linstitut GfK, 3,6 millions de tablettes multimédia
se sont vendues en 2012 (1,5 million en 2011). Cette forte
progression contraste avec le recul de 6 % du marché

de lélectronique en 2012. Les perspectives de vente

sur le marché francais s’élevent a 5,1 millions d'unités
pour 2013 selon GfK, dépassant pour la premiére fois

les ventes d’'ordinateurs portables (3,9 millions d’'unités).
Cependant, la tablette ne «cannibalise » pas Uordinateur
et prolonge sa durée de vie; les foyers deviennent
multi-équipés.

Une proportion importante des tablettes est vendue
amoins de 300€ (1,27 million d’unités) et le prix moyen
des tablettes a fortement diminué, passant de 417 €

en 2011 a325€ en 2012. En raison d’une forte concurrence
(Amazon et Google proposent des tablettes & moins

de 200€), cette tendance devrait s'accélérer en 2013.

La baisse du prix moyen s’explique également par lattrait
des modéles plus petits (7 pouces) en 2012. La part

des modeles de 10 pouces est ainsi passée de 79% a 67 %
entre 2011 et 2012. Pour 2013, GfK prévoit une hausse

de 41 % du volume de tablettes vendues et un prix moyen
toujours en recul (264€TTC).

'écran tactile propre aux tablettes se développe
parallélement sur des ordinateurs hybrides, qui les allient
aun clavier ultrafin. Intel et Microsoft ceuvrent en ce sens,
avec le lancement en 2012 du systeme d’exploitation
Windows 8, adapté au tactile. Malgré un prix de lancement
encore élevé, ces ordinateurs hybrides et ultrafins
pourraient représenter 52 % des ventes d’ordinateurs

en 2017 selon GfK.



Les téléviseurs connectés ne rencontrent

pas encore leur public

Lavente de téléviseurs chute de 23,9 % entre 2011

et 2012, passant de 8,8 millions a 6,7 millions d’unités.
Aprés trois années de forte croissance, alors poussée
par l'équipement en écrans plats, les ventes ralentissent
rapidement. Les foyers sont désormais équipés et ne
sont pas véritablement enclins a acheter de nouveaux
téléviseurs connectés, souvent perplexes devant la
complexité de leur utilisation (sentiment notamment lié a
un nombre élevé de portails différents). Les téléviseurs
vendus en 2012 sont pour moitié

de la gamme de 2011 et un tiers des téléviseurs sont
connectables a internet mais peu sont branchés,

les foyers disposant souvent déja d’une box ADSL.
Cependant, la taille des écrans des téléviseurs vendus
augmente encore, de presque deux pouces en 2012

(la taille d’écran moyenne vendue en France en 2012 est
de 33,3 pouces).

Des fournisseurs d’accés a internet en quéte d’innovation
Les boitiers multiservices ADSL sont de plus en plus
avancés technologiqguement. Connectés a un téléviseur,
ils permettent de nombreuses activités: naviguer

sur internet, regarder des programmes a la demande

ou en télévision de rattrapage, jouer a des jeux
alademande, ...

En 2012, deux nouveaux acteurs viennent concurrencer
les boitiers de derniere génération de Free et SFR.
Bouygues propose sa Bbox Sensation, intégrant une
mémoire vive de 1 Go et un disque dur de 320 Go mais
n’incluant pas de lecteur Blu-ray, a Uinverse de la Freebox
revolution. La Box by Numericable offre également depuis
2012 une mémoire vive de 1 Go, un disque dur de 160 Go
ou 500 Go en option, un lecteur Blu-ray intégré en option.
La Livebox Play d’'Orange est attendue en février 2013.
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latélévision de rattrapage (TVR)

LES SERVICES DETVR

Latélévision de rattrapage (TVR), ou télévision a la demande,
correspond a l'ensemble des services permettant de voir
ou revoir des programmes apres leur diffusion sur

une chaine de télévision, pendant une période déterminée,
gratuitement ou sans supplément dans le cadre

d’'un abonnement.

En 2012, le développement de loffre de télévision

de rattrapage se poursuit. Le nombre de services de TVR
disponibles augmente sur les différents écrans (lordinateur,
la télévision et les écrans mobiles) mais Uoffre demeure
inégale selon les supports. En février 2013, plus

de 60 services sont disponibles sur 'écran de télévision.
Les chaines de télévision enrichissent également

le catalogue de programmes mis a disposition du public
en TVR. En 2012, offre de programmes de 'ensemble
des chalnes nationales gratuites disponibles en TVR
surinternet s’éléve a 13 200 heures en moyenne par mois.
Loffre de TVR progresse de 25,3 % par rapport a 2011.

Une offre généralisée sur ordinateur

Les premiers services de télévision de rattrapage sur
internet ont été lancés en 2007. Ils se sont progressivement
multipliés. En 2012, l'ensemble des chaines nationales
gratuites, y compris les chaines de la TNT HD, disposent
d’un site internet mettant a disposition du public leurs
programmes en télévision de rattrapage. Les chaines

de la TNT HD (HD1, LEquipe 21, 6ter, Numéro 23, RMC
Découverte, Chérie 25), disponibles depuis le 12 décembre
2012, proposent dés leurs débuts ou dans les semaines
suivant leur lancement une offre de télévision

de rattrapage sur internet. Pour ces chaines, la TVR
permet d’élargir la diffusion de leurs programmes avant
de couvrir tout le territoire par le réseau hertzien d’ici
2015. Lacces aux programmes de TVR sur ordinateur,

par le site des chaines (comme www.tf1.fr) ou via un site
dédié (comme pluzz.francetv.fr), est ouvert a tous

et gratuit (hors abonnement & internet).
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A

La plupart des sites valorisent ce service en intégrant
des publicités aux programmes proposés et/ou des
espaces publicitaires sur les pages internet. En 2012,
France Télévisions et M6 ont procédé a une refonte

de leurs sites de TVR sur internet, en développant les
fonctionnalités sociales et en modifiant leur ergonomie.

Un élément de différenciation sur la télévision

Les services de télévision de rattrapage sont un élément
de différenciation des offres de télévision des fournisseurs
d’accés ainternet. C'est pourquoi les offres de TVR sont
hétérogenes selon les opérateurs, en fonction des accords
passés avec les chaines. Elles combinent des services
accessibles a tous (MyTF1, M6 replay, etc.) et d'autres
réservés aux abonnés des chaines en option (Canal+
alademande, OCS, etc.). Free propose loffre de TVR

la plus large. En 2012, les plates-formes ont continué

a étoffer leur offre de TVR. Parmi les nouveautés de l'année,
Bouygues Telecom a déployé les services de TVR de France
Télévisions et d’Arte, W9 replay a intégré Uoffre de SFR,
de Bouygues Telecom et de Numericable, les programmes
de TMC et NT1 sont devenus disponibles a la demande
chez SFR et Bouygues Telecom et Gulli replay a fait

son apparition chez Orange. Lacces a la télévision par

les réseaux haut débit ne constitue pas le principal mode
d’acces a la télévision, ce qui réduit de fait la consommation
de TVR via le téléviseur. Sur l'écran de télévision,

les services de TVR se déploient également sur les portails
des télévisions connectées. Loffre de services disponibles,
tres variable selon les constructeurs, demeure moins
riche que celle des fournisseurs d’accés a internet.

La question de la compatibilité sur mobile

Sur les appareils mobiles (téléphone, tablette, etc.),

la télévision de rattrapage est disponible via les applications
des opérateurs pour les abonnés a une offre de télévision
et via les applications développées par les chaines.

La majorité des chaines nationales proposent une
application pour téléphone et tablette sur iOS et/ou Android,
les deux principaux systemes d’exploitation mobile

en France. Paradoxalement, le nombre d’applications
permettant de voir des programmes a la demande

est plus important suriOS alors qu’Android équipe un plus
grand nombre d’utilisateurs. M6 replay est notamment
absent de la plate-forme Android. Parmi les nouvelles
chailnes de la TNT HD, trois chaines proposent une
application intégrant une offre de TVR sur iOS, contre
une seule chaine sur Android. Laccés a la télévision

de rattrapage sur mobile bute également sur des problemes
de compatibilité, selon les versions des logiciels,

selon les technologies utilisées et selon les terminaux.
Lapplication Pluzz sur Android précise par exemple

que «la technologie vidéo utilisée demande un certain
niveau de performances qui oblige parfois a rendre
incompatible certains terminaux».



Orange SFR Free Bouygues Telecom Numericable

autres chaines (suite)

Les services de TVR distribués par les opérateurs télécoms

sur la télévision (février 2013)

"Prochainement.

Les services sontinclus dans labonnement basique ou réservés aux abonnés des chaines.
Source: CNC, opérateurs.
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L'OFFRE DE PROGRAMMES

59 % des programmes des chaines nationales
sont disponiblesen TVR

Remarques méthodologiques

La part de l'offre de programmes disponible en TVR

sur internet est calculée en volume horaire par
www.tv-replay.fr pour le CNC. L'analyse est réalisée
tous les six mois sur une semaine de référence

(la semaine du 19 au 25 mai pour mai 2012 et la semaine
du 19 au 25 novembre pour novembre 2012). Tous

les programmes diffusés au cours de cette semaine
entre 17 heures et minuit sont suivis afin de déterminer
s’ils sont disponibles en TVR sur internet.

En novembre 2012, 59 % des programmes diffusés entre
17 heures et minuit sur les chaines nationales gratuites
(historiques et de la TNT) sont disponibles en télévision
de rattrapage sur internet. Cette proportion progresse
de 3 pointsenunan. La partdes programmes disponibles
demeure trés contrastée selon les chaines, notamment
entre les chaines historiques et les chaines de la TNT.

La part des programmes mis a disposition en télévision
de rattrapage par les chaines nationales historiques
semble avoir atteint un plafond. En novembre 2012,

84 % des programmes diffusés entre 17 heures et minuit
sur les chaines nationales historiques (TF1, France 2,
France 3, Canal+ en clair, France 5, M6 et Arte) sont
disponibles en TVR sur internet. Cette proportion est
stable par rapport aux deux mesures précédentes
(novembre 2011 et mai 2012). La part des programmes
disponibles est relativement homogéne selon les chaines.
Elle est comprise entre 74 % et 90 %. France 2 propose
Uoffre la plus complete selon lUindicateur de novembre 2012
et TF1 présente la plus forte progression par rapport
anovembre 2011 (+12 points).
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Les chaines gratuites de la TNT continuent d’enrichir
Uoffre de programmes mis a disposition en télévision

de rattrapage. En novembre 2012, 44 % des programmes
diffusés entre 17 heures et minuit sur les chaines
gratuites de la TNT sont disponibles en TVR sur internet.
Cette proportion progresse de 5 points par rapport
anovembre 2011. La part des programmes disponibles
demeure trés disparate selon les chaines, l'écart entre

la proportion la plus élevée et la proportion la plus faible
atteignant 46 points en novembre 2012. Quatre chaines
de la TNT proposent plus de la moitié de leurs programmes
en TVR surinternet (D8, France O, NRJ12 et LCP Assemblée
Nationale — Public Sénat). NRJ12 (+13 points), D8

(+14 points) et Gulli (+19 points) enregistrent les progressions
les plus importantes par rapport a novembre 2011.

TF1

France 2
France3
Canal+ (clair)
France b

M6

Arte

chaines historiques

Direct 8/D8
W9

T™C

NT1

NRJ12

LCP AN - Public Sénat

France 4

Direct Star/D17

Gulli
France O
chaines TNT
total

B

mars sept.
2009 2009
36 42
41 48
.52 63
71 72
75 64
.87 79
41 53
53 59

mars
2010

56
53
.59
73
74
.88
51
64

mai
20M

nov.
201

73
89
81
76
87
91
85
84
40
31
29
23
48
64
28
41
25
62
39
56

mai
2012

Part des programmes disponibles

en TVR sur internet’ (%)
" Programmes diffusés a lantenne entre 17 heures et minuit.

Source: www.tv-replay.fr et, de mars 2009 a mars 2010, NPA Conseil.
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2012

85
90
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87
82
76
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54
34
33
23
61
69
28
38
44
57
44
59



C 13200 heures de programmes disponibles chaque mois

Remarques méthodologiques

L'étude de l'offre de télévision de rattrapage, réalisée

par www.tv-replay.fr pour le CNC depuis octobre 2010,

présente Uoffre de programmes de 22 chaines nationales

gratuites (TF1, France 2, France 3, Canal+ en clair, 2011 2012 évolution
France 5, M6, Arte, D8, W9, TMC, NT1, NRJ12, LCP

i ) Do . TF1 1375 2072 +50,8%
Assemb}ee Nationale, Public Sénat, France 4., D17, Gulli, France 2 0w 1789 +33.5%
France O, HD1, 6ter, RMC Découverte et Chérie 25) France 3 1419 1593 +12,3%
disponible en TVR sur internet, en nombre de vidéos Canal+ (clair) 424 624 +47,0%
et en volume horaire. France 5 562 ... 568 . . +1,1%
M6 426 450 +5,6%
: B} A 2 1 11,3%
En 2012, 13200 heures de programmes diffusés o e 8 318 3
, . K N . chafnes historiques 5831 . 74613 4271%
surlgnsemble o!e lapumee sur les chaines nanngles 00 Direct 8/D8 . —_— 105%
gratuites sont disponibles en moyenne chaque mois 5753 w9 237 270 +14,2%
en télévision de rattrapage sur internet (49000 vidéos). 10000 40539 — — T™C 4ho 93 +112,9%
Loffre de TVR progresse de 25,3 % par rapport a 2011. 5000 | || | NT1 65 124 +91,5%
Elle s’est toutefois relativement stabilisée au cours 0 NRJTZ L s A21%
de lannée 2012 aprés une forte croissance entre janvier 2011 2012 HoPan 628 NG
J P J Public Sénat 2078 3043 +46,5%
2011 et décembre 2011. France 4 228 262 +148%
La répartition de loffre selon la durée de disponibilité C Loffre moyenne mensuelle Direct Star/D17 372 236 -36,5%
des programmes est stable. En 2012, 31,9 % de Uoffre de TVR sur internet (heures) Gulli 73 86 +17,2%
de TVR est disponible entre 0 et 7 jours (4 200 heures Source: www.tv-replay.fr. France O 167 286 +70,8%
mensuelles en moyenne). 63,8% des programmes sont :m T Z R i
. ter 2 B
consultable? plus de 30 jours (8400 heures mensuelles BV Découverte ) ) |
en moyenne). Chérie 25 I b .
En 2012, Uoffre de télévision de rattrapage sur internet chaines de la TNT 4708 5789 +23,0%
progresse de 27,1 % par rapport & 2011 pour les chaines total 10539 13203 +25,3%
historiques et de 23,0% pour les chaines de la TNT. ’
Les chaines historiques proposent plus de la moitié C Loffre moyenne mensue}le deTVR
de lUoffre totale (56,1 % en 2012). Parmi ces chaines, TF1 surinternet selon la chaine (heures)
. . . . Source: www.tv-replay.fr.
présente le volume horaire le plus élevé, devant France 2
et France 3.
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Les programmes de stock composent

12,0% de U'offre de TVR

En 2012, Uoffre de programmes de flux (divertissement,
information, magazine, sport) augmente de 27,2 %

par rapporta 2011 a 11 600 heures par mois en moyenne
et loffre de programmes de stock (animation, documentaire,
fiction, film de cinéma) progresse de 13,0 % & 1600 heures.
La répartition de lU'offre de télévision de rattrapage
selon le genre évolue peu par rapport a 2011. En 2012, les
programmes de stock composent 12,0 % de lU'offre de TVR
dont 6,1 % pour la fiction, 3,2 % pour le documentaire, 2,6 %
pour lanimation et 0,2 % pour les films cinématographiques.
Les programmes de flux représentent la majorité de Uoffre
(88,0% du volume horaire). La composition de l'offre

est tres différente selon la durée de disponibilité des
programmes. La catégorie des programmes disponibles
jusqu’a 7 jours apres leur premiere diffusion est constituée
d’une large part de programmes de stock (32,7 %) alors
que les programmes disponibles plus de 30 jours sont
quasi exclusivement des programmes de flux (99,1 %).

La durée de disponibilité des programmes est en effet trés
variable selon le genre. En 2012, 87,4 % des programmes
de stock sont disponibles au maximum 7 jours aprés

leur premiere diffusion alors que 71,8 % des programmes
de flux, qui regroupent notamment les journaux téléviseés,
sont consultables plus de 30 jours.
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E En 2012, les principales offres de télévision de rattrapage

sur internet sont proposées par Direct Star/D17, Gulli

et TF1 pour lanimation, par Arte, France 5 et France 3
pour le documentaire et par M6, TF1 et France O

pour la fiction.

En 2012, l'offre de fiction TV des chaines nationales gratuites
en télévision de rattrapage sur internet est majoritairement
francaise (41,7 % du volume horaire). La fiction américaine
compose 37,1 % de U'offre de fiction en TVR. La part

de la fiction francaise progresse de 6,3 points par rapport
a 2011 alors que la part de la fiction américaine recule
de 5,8 points.

100%

75%

50%

25%

0%

2011 2012

Loffre de fiction en TVR

sur internet selon la nationalité' (%)
France
Etats-Unis M autre

Europe (hors France)

"Envolume horaire.
Source: www.tv-replay.fr.

0% 10% 20% 30%

D Loffre de TVR sur internet selon le genre' (%)

documentaire M fiction [ film cinématographique [l programmes de flux

animation

"Envolume horaire.
Source: www.tv-replay.fr.
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Les principales offres de TVR sur internet

par genre télévisuel (heures moyennes mensuelles)
72011 M 2012
Source: www.tv-replay.fr.
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LA CONSOMMATION DETVR

2,5 milliards de vidéos vues en télévision de rattrapage
en 2012

Remarques méthodologiques

L’analyse de la consommation, en nombre de vidéos
vues, est réalisée depuis janvier 2011 a la demande

du CNC par NPA Conseil et GfK, associées a Canal+
Régie, France Télévisions Publicité, M6 Publicité Digital,
TF1 Publicité Digital et TMC Régie a partir des données
de Médiamétrie eStat streaming, Comscore Digital
Analytix, Omniture, Flurry Analytics et des données

des opérateurs. En 2011, le baromeétre était constitué
par les résultats concernant 14 chaines dont les 6 chaines
nationales historiques: Canal+, i>Télé pour le groupe
Canal+; 1%, France 2, France 3, France 4, France 5,
France O pour le groupe France Télévisions; M6, W9,
Paris Premiére, Teva pour le groupe M6; TF1, LCI pour

le groupe TF1. En 2012, l’analyse de la consommation
est complétée par les résultats des chaines TMC et NT1
a partir de janvier, de D8 et D17 a partir d’octobre.

Fin 2012, le barométre est donc constitué des résultats
de 18 chaines.
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En 2012, 2,5 milliards de vidéos sont visionnées

en télévision de rattrapage, contre 1,8 milliard en 2011.
210,9 millions de vidéos sont visionnées en moyenne
chaque mois en TVR (151,0 millions en 2011). Le record

de consommation est atteint en mars avec 228,8 millions
de vidéos visionnées. A limage de la consommation

de la télévision en direct, la plus faible audience de TVR
est enregistrée au mois d’ao(t (191,9 millions de vidéos
vues). En 2012, 6,9 millions de vidéos sont consommées
en moyenne chaque jour en télévision de rattrapage

(5,0 millions en 2011).

La consommation de télévision en ligne, qui inclut

la télévision de rattrapage ainsi que les bonus et

la consommation des chaines en direct sur les autres
supports que la télévision, totalise 3,0 milliards de vidéos
visionnées sur lensemble de lannée 2012, contre 2,1 milliards
en 2011. En 2012, la TVR compose 83,6 % de la consommation
de télévision en ligne (86,6 % en 2011). La part des flux
directs s’éléve a 10,6 % (5,8 % en 2011) alors que la part
des bonus est en baisse (5,8 %, contre 7,6 % en 2011).

3000
2000 25311
1812,4
1000 L || |
0
201 2012

,: Consommation de télévision
de rattrapage

(millions de vidéos vues)
Source: NPA Conseil - GfK - Canal+ Régie

TF1 Publicité Digital - TMC Régie.

G Lordinateur est le premier support de consommation

La consommation de télévision en ligne est en progression
sur les trois types de supports étudiés. En 2012,

1766,5 millions de vidéos sont visionnées sur un ordinateur
(1486,7 millions en 2011), 861,6 millions sur un écran

de télévision (488,4 millions en 2011) et 399,4 millions sur
un téléphone mobile ou une tablette (118,2 millions en 2011).
Silordinateur demeure ainsi le premier support

de consommation de télévision en ligne, la part de ce support
dans la consommation totale est en baisse (58,3 %

en 2012, contre 71,0% en 2011) en raison de la trés forte
progression de la consommation sur les autres écrans.
En 2012, lécran de télévision génere 28,5% de la
consommation totale (23,3 % en 2011). Lusage des supports
mobiles (téléphone mobile et tablette) se développe
rapidement avec 13,2 % des vidéos vues en 2012, contre
5,6% en 2011.
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G Consommation de télévision

en ligne selon le support' (%)

M téléphone mobile et tablette télévision ordinateur
"Ennombre de vidéos visionnées.

Source: NPA Conseil - GfK - Canal+ Régie

France Télévisions Publicité - M6 Publicité Digital

TF1 Publicité Digital - TMC Régie.



H La fiction francaise réalise prés de la moitié
des meilleures audiences mensuelles
En 2012, les trois genres principaux de la télévision en ligne
en termes de consommation sont le divertissement,
la fiction et l'information. Pour la deuxieme année
consécutive, le divertissement occupe la premiére position
(831,0% des vidéos vues en 2012), devant la fiction
(29,5 %) et l'information (9,0 %). La fiction est le genre qui
enregistre la plus forte croissance en nombre de vidéos
vues. La consommation des programmes d’information
est stable avec prés de 23 millions de vidéos visionnées
chaque mois. En 2012, les programmes jeunesse
(animation et autres programmes) représentent 4,2 %
de la consommation totale, contre 3,5 % en 2011.
Le cinéma constitue 2,5% de la consommation en 2012.
Le documentaire est le genre le moins consommeé (1,7 %).
En 2012, la fiction, les programmes jeunesse, le cinéma
et le documentaire composent 37,8 % de la consommation
totale (83,1 % en 2011).
Les meilleures audiences de télévision en ligne sont
généralement des succes de lantenne, tels que Secret
Story sur TF1, le 20 heures sur France 2, Plus belle lavie
sur France 3, Bref sur Canal+, C dans lair sur France 5
et Scenes de ménages sur M6.
En 2012, la fiction francaise réalise 45,0 % des meilleures
audiences mensuelles de télévision en ligne sur les services
des cing groupes audiovisuels qui participent a l'enquéte
(TF1, France Télévisions, Canal+, M6, TMC/NT1). La fiction
francaise dépasse ainsi largement la fiction étrangere,
qui engrange 13,3 % des meilleures audiences.

2,5 17 2,3
2012 29,5 31,0
2,0 1,5
2011 26,1 3,7 34,4
| | | | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

H Consommation de télévision en ligne selon le genre (%)
M cinéma fiction documentaire sport divertissement
[ jeunesse M magazine M information [l fluxdirect W autre

Source: NPA Conseil - GfK — Canal+ Régie - France Télévisions Publicité
M6 Publicité Digital - TF1 Publicité Digital - TMC Régie.
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LE PUBLICDELATVR

67,2 % des internautes regardent des programmes
enTVR

Remarques méthodologiques

Le public de la télévision de rattrapage et ses usages
sont mesurés depuis octobre 2010 par un sondage
en ligne réalisé par Harris Interactive pour le CNC
auprés de 1200 internautes agés de 15 ans et plus
chaque mois.

En 2012, la pénétration de la télévision de rattrapage
progresse de 6,7 points par rapport a 2011. 67,2 % des
internautes 4gés de 15 ans et plus interrogés en 2012
déclarent avoir regardé des programmes en TVR au cours
des 12 derniers mois, contre 60,5 % en 2011. Cette pratique
se développe de maniere continue. Ainsi, au quatrieme
trimestre 2012, 69,8 % des internautes déclarent étre
utilisateurs des services de TVR, contre 63,7 % au dernier
trimestre 2011 et 54,3 % au dernier trimestre 2010.

La pénétration de la TVR progresse donc de 15,5 points
en deux ans.

LaTVR concerne trés largement les jeunes (78,1 % des
15-24 ans en 2012) et les jeunes adultes (76,9 % des
25-34 ansg). Elle est moins prisée des 50 ans et plus (49,6 %).

100
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50 | 60,5 E2.2 |
25 L | |
0 | D BN
201 2012

Pénétration de la télévision
de rattrapage' (%)

TInternautes utilisateurs 12 derniers mois (15 ans et plus).
Source: CNC - Harris Interactive.
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\J Lusage de la télévision de rattrapage s’intensifie: la part

des utilisateurs intensifs (qui regardent des programmes
au moins une fois par jour) et assidus (au moins une fois
par semaine et moins d’'une fois par jour) est en hausse
alors que la proportion des utilisateurs réguliers (au moins
une fois par mois et moins d’une fois par semaine)

et occasionnels (moins d’une fois par mois) est en recul.
En 2012, 41,9 % des utilisateurs regardent des programmes
en TVR au moins une fois par semaine, contre 37,5%

en 2011. La part des utilisateurs quotidiens demeure
faible mais elle progresse (+1,9 point 4 7,9 % en 2012).

Les 15-24 ans représentent prés de la moitié des
consommateurs quotidiens de TVR (44,8 %). 34,0%

du public qui utilise les services de TVR sont des assidus
(+2,5 points par rapport a 2011), 28,5 % des réguliers

(-1,2 point) et 29,6 % des occasionnels (-3,2 points).

Le public de la TVR' (%)

"Internautes utilisateurs 12 derniers mois (15 ans et plus).
Source : CNC - Harris Interactive.

pénétration structure
2011 2012 évol. (pts) 201 2012 évol. (pts)
sexe
homme 59,2.........85,2 .+6,0 48,9.......48,6 -0,3
femme 61,8691 47,3 51,1514 +0,3
age
15-24 ans 76,8......78]1 ~#1.3 29,2......26,7 =2,5
25-34 ans 70,8......76,9 46,1 25,8......25,2 -0,6
35-49 ans 55,8 65,4 ... +9,6..... 29,6, 3,200 +1,6
50 ans et plus 40,7 49,6 +8,9 15,5 17,0 +1,56
CsP
CSP+ 60,5 69,2 +8,7...... 37,0 38,2 ... +1,2
CSP- 61,7.....677 .+6,0 30,6..........30,3 -0,3
inactif 59,4 64,4 +5,0 32,4 31,5 -0,9
dont étudiant 76,8 78,0.... +1,2...14,2 14,2 0,0
habitat
région parisienne 62,1 68,9 +6,8 22,6 22,6 0,0
autres régions 60,0 66,7 +6,7 : 77,4 77,4 0,0
ensemble 60,5 67,2 +6,7 100,0 100,0 =

100%
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50%
25%

0%

J

20M 2012

Habitudes du public de la TVR'
intensif assidu
régulier M occasionnel

"Internautes utilisateurs 12 derniers mois

(15 ans et plus).

Utilisateur intensif: au moins une fois par jour;
assidu: au moins une fois par semaine et moins
d’une fois par jour; régulier: au moins une fois
par mois et moins d’une fois par semaine;
occasionnel: moins souvent.

Source : CNC - Harris Interactive.



K Progression de 'usage de '’écran de télévision
etreculde Uordinateur
En 2012, 57,8 % des internautes déclarent avoir regardé
des programmes en télévision de rattrapage dans
les 30 jours précédant le sondage (51,1 % en 2011).
Lordinateur est le support utilisé par le plus grand nombre
de consommateurs pour regarder des programmes
en TVR mais son usage est en baisse (-5,0 points & 65,9 %).
Au contraire, 'écran de télévision et les appareils mobiles
(téléphone, tablette, etc.) sont davantage utilisés. En 2012,
54,8 % du public regarde des programmes en rattrapage
sur un écran de télévision (+8,4 points par rapport & 2011)
et 8,7 % sur un appareil mobile (+2,2 points). Les 15-24 ans
composent 39,4 % du public de la TVR sur mobile.
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46.4 51,1
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6,5 87
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ordinateur télévision mobile ensemble

Pénétration de la TVR selon le support’ (%)
2011 M 2012

"Internautes utilisateurs 30 derniers jours (15 ans et plus).
Source: CNC - Harris Interactive.

|_ Les heures de grande écoute se situent entre 18 heures
et minuit
La pénétration de la télévision de rattrapage selon Uhoraire
présente des similitudes avec la courbe d’audience
de la télévision en direct. Les heures de grande écoute
de laTVR se situent entre 18 heures et minuit. En 2012,
49,0 % du public déclare en effet avoir regardé
des programmes en TVR entre 20 heures et 22 heures,
30,2 % entre 22 heures et minuit et 23,2 % entre 18 heures
et 20 heures. Enrevanche, le pic d’audience de la télévision
alami-journée est décalé sur la tranche 14 heures—-16 heures
(18,5%) en TVR. La pénétration de la TVR selon 'horaire
n’évolue pas significativement par rapport a 2011.
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|_ Pénétration de la TVR selon ’horaire en 2012 (%)
15-24 ans

"Internautes utilisateurs 30 derniers jours (15 ans et plus).
Source: CNC - Harris Interactive.
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LE CHIFFRE D’AFFAIRES DE LATVR

Laccés aux services de télévision de rattrapage est
généralement gratuit pour le public en ce qui concerne
les chaines nationales et inclus dans l'abonnement

(sans supplément) pour les chaines payantes.

Les services gratuits de TVR enregistrent essentiellement
deux types de revenus: des recettes de publicité

et des rémunérations des distributeurs (Orange, Free, etc.).
Une troisiéme source de revenus peut étre identifiée:
laccés payant pour le public. Free a ainsi mis en place

en 2010 un «pass prioritaire » optionnel (4 0,99€/soirée
ou 3,99 €/mois), proposé plus régulierement aux
téléspectateurs en 2012, pour s’assurer de l'accés
atoutes les chaines du service Freebox TV Replay entre
19 heures et 22 heures.

En 2012, le chiffre d’affaires publicitaire de la télévision
de rattrapage est estimé a 45 M€, contre 30M<€ en 2011.

LES SITES DE PARTAGE DE VIDEO

Les sites de partage proposent des vidéos publiées par
les internautes ainsi que des contenus professionnels.
Ces sites proposent également la diffusion de certains
programmes ou services de télévision de rattrapage

en accord avec les chaines ou les producteurs.

Prés des 80 % des internautes regardent des vidéos
sur les sites de partage

Remarques méthodologiques

Depuis 2008, le CNC a mis en place un suivi régulier
des usages des sites de partage de vidéo sur internet,
réalisé par Harris Interactive.
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Les sites de partage de vidéo sur internet suscitent
Uintérét de la majorité des internautes. 79,6 % des
internautes 4gés de 15 ans et plus en France déclarent
avoir déja regardé des vidéos sur un site comme
Dailymotion ou YouTube en janvier 2013, contre 78,1 %

en janvier 2012, 78,4 % en octobre 2010, 73,3 % en janvier
2010, 70,0% en janvier 2009 et 63,7 % en janvier 2008.
Parmi les utilisateurs, la fréquence de consultation
apparait en croissance au cours des six derniéres années.
La consommation quotidienne concerne plus d’'un utilisateur
sur quatre (25,2 %) en janvier 2013, soit une progression
de 7,8 points par rapport a janvier 2008. 36,4 % des
utilisateurs interrogés en janvier 2013 affirment s’étre
rendus au moins une fois par semaine et moins d’une fois
par jour sur un site de partage de vidéo, contre 41,2 %

en janvier 2008. La proportion d’individus s’y rendant
moins d’une fois par semaine recule de 3,0 points
a38,4% sur laméme période. En janvier 2013, 89,4 %
des utilisateurs déclarent regarder moins de dix vidéos
par visite (88,3 % en janvier 2012). Plus de la moitié (52,5 %)
des utilisateurs déclarent regarder autant de vidéos
gu'auparavant sur les sites de partage de vidéo (53,8 %
en janvier 2012). 30,8 % en consomment plus et 16,6 %

en regardent moins (28,4 % et 17,8 % en janvier 2012).
Silordinateur demeure le support principal pour regarder
desvidéos sur les sites de partage, la consommation sur
les appareils mobiles progresse. En janvier 2013, 86,1 %
des utilisateurs déclarent avoir regardé des vidéos sur
un ordinateur la derniere fois qu’ils sont allés sur un site
de partage (-4,0 points par rapport a janvier 2012), contre
11,8 % sur un appareil mobile (+3,3 points) et seulement
2,1% sur un écran de télévision (+0,7 point). La progression
de la consommation sur les appareils mobiles est portée
par les tablettes (5,4 % en janvier 2013, contre 2,6 %

en janvier 2012).

Lusage des sites de partage de vidéo sur internet est
généralisé parmiles moins de 35 ans. Le taux de pénétration
s’établita 97,0% chez les 15-24 ans et a 92,9 % chez

les 25-34 ans en janvier 2013. 80,2 % des internautes

de 35-49 ans consultent les sites de partage de vidéo.

La pénétration est stable chez les internautes de plus de
50 ans (52,7 % en janvier 2013). Les 15-49 ans composent
81,6 % du public des sites de partage, contre 18,4 % pour
les utilisateurs agés de 50 ans et plus. La fréquence de
consultation des sites de partage de vidéo est décroissante
en fonction de 'age. 86,7 % des utilisateurs agés de

15 a 24 ans se rendent au moins une fois par semaine sur
ces sites. Cette part s’établit a 61,4 % chez les 25-34 ans,
a44,9% chezles 35-49 ans et a 39,4 % chez les 50 ans

et plus. La différence est encore plus marquée au regard
de la consommation quotidienne. 50,6 % des utilisateurs
de 15 & 24 ans consultent ces sites au moins une fois

par jour, contre 2,9 % des 50 ans et plus.

Lintérét pour les contenus amateurs recule fortement
Trois types de contenus constituent le coeur de

la consommation des utilisateurs de sites de partage
de vidéo: les clips musicaux, les vidéos amateurs

et les bandes-annonces de films. Les vidéoclips
musicaux attirent la plus forte proportion d’utilisateurs:
54,8 % d’entre eux déclarent avoir visionné ce type

de contenus sur les sites de partage de vidéo en janvier
2013. Les vidéos amateurs représentent la deuxieme
catégorie de vidéos consultées par les utilisateurs (34,0 %).
Les bandes-annonces de films de cinéma arrivent

en troisiéme position (28,4 %). Entre janvier 2008

et janvier 2013, la proportion d’'internautes ayant regardé
desvidéos amateurs est en retrait de 21,1 points. La part
du public intéressé par les bandes-annonces de films
est stable (-0,4 point). La part des internautes ayant
consulté des vidéoclips musicaux progresse de 7,5 points.
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A Croissance du marché de laVaD

Le marché de la vidéo a la demande (VaD) poursuit

la croissance amorcée en 2007. En février 2013, 75 éditeurs
de services de VaD actifs sont recensés en France.

Le nombre d’éditeurs s’entend hors hébergeurs de services
de VaD, hors services de télévision de rattrapage et hors
plates-formes spécialisées dans les films ou programmes
pour adultes. Si les services sont accessibles par plusieurs
types d’acces ou sur plusieurs sites internet en marque
blanche, ils ne sont comptabilisés qu’une seule fois.

La composition du catalogue d’'un méme éditeur peut
varier selon son mode de distribution.

paiement a l'acte
abonnement
total

B
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B Un marché de plus de 250 M€ en 2012 pour la VaD payante

Selon le barométre NPA-GfK, le chiffre d’affaires total de
laVaD payante en France (paiement a lacte + abonnements)
estestimé a 251,7 M€ en 2012, soit une augmentation

de 14,7 % par rapport a 2011. La croissance du marché
de la VaD payante se ralentit trés significativement
(+44,4% entre 2010 et 2011 et +56,6 % entre 2009 et 2010).
Le paiement a l'acte reste ultra-majoritaire, représentant
89,3 % du chiffre d’affaires total (90,7 % en 2011), contre
10,7 % pour les formules par abonnement (9,3 % en 2011).
Sur le seul périmetre du paiement a l'acte, le chiffre
d’affaires de la VaD payante s’éléve a 224,9 M€ (+12,9 %).
La hausse du chiffre d’affaires se traduit par une croissance
de 15,8 % du volume de transactions effectuées

en paiement a lacte (43,4 millions en 2012, contre

37,5 millions en 2011). Toutefois, la progression des recettes
est moins rapide que celle du volume, le prix moyen

par transaction reculant de 2,4 % pour atteindre 5,18€
en 2012 (5,31€en 2011).

M€ %

2010 20mMm 2012 2010 201 2012
136,97 199,14 224,87 90,1 90,7 89,3
15,04 20,32 26,80 ... 9,9 9,3 10,7
152,01 219,47 251,68 100,0 100,0 100,0

Estimation 100 % du chiffre d’affaires

de laVaD payante
Source: GfK - NPA Conseil.

Le téléviseur reste le principal support de consommation
de contenus en VaD payante. En 2012, 77,0 % des
transactions payantes de VaD a l'acte se font sur TVIP
(78,1 % en 2011) et le média géneére 68,7 % du chiffre
d’affaires (68,1 % en 2011).

Entre 2011 et 2012, les transactions a Uacte sur TVIP
progressent de 14,2 % en volume et de 14,0% en valeur.
Le prix moyen d’'un programme téléchargé via TVIP est
stable a 4,62€ (-0,2% par rapport a 2011). Les transactions
alacte réalisées sur internet via lordinateur augmentent
de 21,4 % en volume et de 10,7 % en valeur en 2012

par rapport a 2011. Le prix moyen d’'un programme
téléchargé sur internet via un ordinateur recule a 7,05 €
(-8,8% par rapport a 2011).

300

+14,7%
F4b, 6% 251,68
200 219,47 |
+56,6%
152,01

250

150

100 +82,5%
97,07

+84,2%

50 |
53,20

0 28,88
2007 2008 2009 2010 2011 2012

B Estimation 100% du chiffre d’affaires

de la VaD payante (M€)

Source: GfK- NPA Conseil.
Evolution entre les deux années.
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C Un panel de plates-formes représentatives

Remarques méthodologiques

GfK recense chaque mois la totalité des références
vendues ou louées par les plates-formes généralistes
les plus représentatives du marché de la VaD payante
installées en France.

Lestimation 100 % du secteur est calculée sur la base
des taux de couverture suivants:

1ersemestre 2012 2" semestre 2012

TVIP
location a 'acte 98% 97%
ventealacte L A5%. 15%
abonnement L. 45%. 36%

ordinateur
locationalacte L. B3%. o 30%
ventealacte L. 1,5%. .1,5%
abonnement 48% 4%
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En 2012, selon GfK, le panel de plates-formes suivies
représente 66,9 % du chiffre d’affaires total du marché
de laVaD. Sur lunivers du paiement a l'acte, il est
représentatif de 70,3 % en valeur et de 78,6 % en volume.

Le prix moyen a l'acte d’un programme du panel s’éléeve
a4,63€en 2012 (4,64€ en 2011, soit -0,2%). Il séleve

a 4,62 € pour un programme en location a l'acte

(4,63€en 2011, soit-0,1 %) et a4 9,04 € pour un programme
en téléchargement définitif a lacte (9,70€ en 2011,

soit -6,8 %).

Lanalyse du prix moyen a l'acte fait apparaitre des
différences selon les genres. Les plus fortes progressions
sont enregistrées par les programmes d’humour (+7,8 %
par rapport a 2011 a 4,28€), lecinéma (+2,3% a 4,43€)

et les séries ou fictions télévisées (+1,7 % a 2,16 €).
Alinverse, le prix moyen des documentaires audiovisuels
recule de 3,9 % entre 2011 et 2012 pour atteindre 2,92 €.
Les programmes destinés a la jeunesse, les contenus
pour adultes et les programmes musicaux présentent
également un prix moyen en diminution avec respectivement
-20%a1,47€,-1,0%a796€et-0,9% a4,11€.

Les films de cinéma générent prés de 73 %

du chiffre d’affaires de laVaD a l'acte

Le chiffre d’affaires de la VaD en paiement a l'acte

reste largement dominé par le cinéma en 2012. Le genre
représente 72,8 % des recettes du panel (67,5% en 2011),
contre 5,9 % pour l'audiovisuel (6,6 % en 2011) et 21,3 %
pour les programmes pour adultes (25,9 % en 2011).

Les films américains représentent 54,6 % du chiffre
d’affaires des ceuvres cinématographiques en VaD a lacte
en 2012 (56,4 % en 2011), contre 34,7 % pour les films
francais (29,5% en 2011) et 10,7 % pour les films non francais
et non américains (14,1 % en 2011). La hausse de la part
de marché des films francais est notamment due

aux performances enregistrées par Intouchables,
Hollywoo et le Prénom.

Les séries et fictions télévisées captent 59,7 % du chiffre
d’affaires de laudiovisuel en VaD en 2012 (hors cinéma

et programmes pour adultes), contre 53,3 % en 2011.

La hausse de la part de marché du genre se fait au détriment
de l'ensemble des autres genres de programmes
audiovisuels. Le poids des documentaires recule a 7,6 %
en 2012 (9,0 % en 2011), celui des programmes musicaux
45,1% (6,2%), celui des programmes d’humour & 15,8 %
(16,8 %) et celui des programmes destinés a la jeunesse
a9,2% (10,1 %).

Les programmes jeunesse regroupent les fictions et les
programmes d’animation dédiés aux enfants. Lanimation
capte 92,6 % du chiffre d’'affaires des programmes jeunesse.
Sur ce segment, 39,1 % des recettes sont générés par

la consommation de programmes francais en 2012
(27,2% en 2011), contre 26,4 % pour les programmes
asiatiques (36,7 %), 22,2 % pour les programmes américains
(21,1 %), 11,3 % pour les programmes européens

non francais (12,5%) et 0,9 % pour les programmes
d’autres nationalités (2,5 %).

Les productions américaines dominent le marché

des séries et fictions télévisées en VaD. Elles générent
85,7 % du chiffre d’affaires du genre en 2012 (87,1 %

en 2011), contre 11,6 % pour les productions francaises
(10,1 %), 2,4 % pour les production européennes

non francaises (2,3 %) et 0,3 % pour les productions

non européennes et non américaines (0,4 %).
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Structure du chiffre d’affaires de la VaD en paiement a 'acte

selon le genre (%)
cinéma audiovisuel [l programmes pour adultes
Source: GfK - NPA Conseil / panel de plates-formes.
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Structure du chiffre d’affaires des programmes audiovisuels
en VaD en paiement a l'acte selon le genre (%)

documentaire séries et fictions TV [ musique
[ humour [ programmes jeunesse [l autre
Source: GfK -~ NPA Conseil / panel de plates-formes.

le marché de lavidéo / les dossiers du CNC/ n® 325 — mars 2013 49

100%



05

le marché de lavidéo a lademande

Une consommation moyennement concentrée

des ceuvres cinématographiques

Le niveau élevé de la consommation de VaD n’est pas
seulement le résultat de la performance de quelques
titres, mais le signe d’'un marché général dynamique.

Le marché apparalt moyennement concentré en termes
d’ceuvres cinématographiques. En 2012, les dix films

les plus performants en VaD captent 11,4 % des transactions
en paiement a l'acte sur les films (locations et ventes),
contre 9,2% en 2011 et 12,0% en 2007. Les 30 premiers
films totalisent 25,5 % des transactions en paiement
alacte en 2012, contre 20,8 % en 2011 et 25,2 % en 2007.

top 10 top 20 top 30

2007 .12,00.....19,3.....25,2
2008 11,1 18,4 ... 24,2
2009 8,7 14,0 18,6
2010 210,2.....17,9.....23,5
2011 L 9,2 . 15,5 20,8
2012 1,4 19,3 25,5

D Poids des films
cinématographiques
les plus performants
dans le total des transactions
en paiement a 'acte (%)

Source: GfK - NPA Conseil /
panel de plates-formes
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E Plus de 54000 programmes actifs en 2012

En 2012, le nombre de références actives en vidéo
alademande (programmes téléchargés au moins une fois
au cours de la période) sur les plates-formes du panel
progresse sensiblement. Selon les données recueillies,
54177 références ont été actives au cours de 'année
2012, soit 12497 programmes de plus quen 2011 (+30,0 %).
Les programmes audiovisuels dominent largement

cette offre. Ils représentent 50,9 % des références
actives en 2012 (50,4 % en 2011), contre 29,3 % pour

les programmes pour adultes (27,8 % en 2011) et 19,8 %
pour les films cinématographiques (21,8 % en 2011).

Au sein de loffre de programmes audiovisuels (hors cinéma
et programmes pour adultes), le genre totalisant le plus
de références actives est la série ou fiction télévisée
(29,0 % des programmes audiovisuels actifs en 2012,
contre 24,6 % en 2011) devant le documentaire (27,5 %

en 2012 et 32,2% en 2011), les programmes destinés
alajeunesse (20,4 % en 2012 et 14,1 % en 2011)

et la musique (15,4 % en 2012 et 19,3 % en 2011).

|: Prés de 11000 ceuvres cinématographiques actives

enVaD en 2012

Loffre de films en VaD s’enrichit sensiblement en 2012.
107183 films ont été téléchargés au moins une fois au cours
de lannée 2012 sur l'une des principales plates-formes
de VaD, soit une progression de 17,9 % par rapport a 2011
(1628 films supplémentaires).

Parmi les films cinématographiques, la part des
différentes nationalités évolue peu. Les films américains
composent prés de la moitié des références actives

(4 844 films, soit une progression de 13,7 %). 2930 films
sont francais (+18,1 %), 1 741 sont européens non francais
(+33,2%) et 1 198 sont d’autres nationalités (+15,5%).
Parmi les 10713 ceuvres cinématographiques actives

en 2012 sur les plates-formes de VaD du panel GfK,
10336 films ont fait l'objet d’au moins une location

en paiement a l'acte et 3965 films d’au moins une vente.
Les formules de VaD par abonnement ont entrainé

le téléchargement de 666 ceuvres cinématographiques
en 2012.



Plus de 70 % des références sont actives

sur une seule plate-forme en 2012

Parmiles 54177 références actives en 2012, 72,2%

sont actives sur une seule plate-forme du panel

(70,6 % en 2011), 18,4 % sur deux ou trois plates-formes
(19,6 %) et 9,3 % sur quatre plates-formes ou plus (9,8 %).
Une analyse par genre montre que la présence sur

une seule plate-forme est plus marquée pour les
programmes audiovisuels (88,6 % des références actives
sur une seule plate-forme du panel en 2012) que pour

les programmes destinés aux adultes (67,5 %) et les films
cinématographiques (36,9 %). Ce phénoméne illustre

la stratégie d’approvisionnement des plates-formes

de VaD des chaines de télévision qui se caractérise par
une forte corrélation avec l'offre de programmes diffusée
sur leur antenne.

Les programmes disponibles sur deux ou trois
plates-formes du panel représentent 29,1 % des ceuvres
cinématographiques actives en 2012, 25,1 % des
programmes pour adultes et 10,5 % des programmes
audiovisuels.

34,0% des films cinématographiques ont été actifs au cours
de l'année 2012 sur au moins quatre plates-formes

du panel, contre 7,4 % des programmes pour adultes

et 0,9% des ceuvres audiovisuelles.

2012 19,8% 50,9%
20m 21,8% 50,4%
2010 21,1% 54,7%
I I I I I I I I I
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Structure de Uoffre de programmes actifs en VaD selon le genre (%)
cinéma audiovisuel [ programmes pour adultes
Source: GfK -~ NPA Conseil / panel de plates-formes.

2012 27,5% 29,0% 15,4% 1
2011 32,2% 24,6% 19,3% ;

2010 33,0% 17,5% 24,3% 11,7%

I I I I I I I I I
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

E Structure de Uoffre de programmes audiovisuels actifs en VaD

selon le genre (%)
documentaire séries et fictions TV musique
M humour M programmes jeunesse [l autre

Source: GfK - NPA Conseil / panel de plates-formes.

2012 27,4% 45,2% 11,2%

201 27,3% 46,9%
2010 27,6% 47,8% 11,5%
I I I I I I I I I
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

I: Structure de l'offre d’ceuvres cinématographiques actives en VabD
selon la nationalité (%)

films francais fillms américains M films européens non francais [l autres films
Source: GfK - NPA Conseil / panel de plates-formes.
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G Pratiques et usages de la VaD en France H 28,9 % des internautes déclarent avoir déja
consommé de la VaD payante
Remarques méthodologiques La VaD touche un public de plus en plus large, notamment
Les données qui suivent sont issues d’un barométre grace au développement des offres multiservices.
sur les pratiques des internautes en matiére de vidéo 28,9 % des internautes ont déja payé pour des programmes
a la demande (VaD) mis en place par le CNC. Cette enVaD en 2012, contre 26,7 % en 2011 et 22,4 % en 2010.
enquéte est administrée en ligne par Uinstitut Harris La consommation de VaD payante est davantage répandue
Interactive auprés de 15000 individus 4gés de 15 ans parmi les hommes (30,1 % des internautes masculins
et plus (13 vagues successives par an). déclarent avoir déja consommé de la VaD payante en 2012), 0o 2010 201 2010
les 25-34 ans (39,1 %), les habitants de la région parisienne coxe
En 2012, les consommateurs de VaD payante sont (81,7 %) et les CSP+ (35,4 %). homme 567 557 551 . 521
majoritairement des hommes (52,1 % des consommateurs Par rapport a 2011, la part des internautes masculins femme 433 443 449 47,9
de VaD), des personnes de 35 a 49 ans (33,0 %) consommateurs de VaD payante progresse de 0,7 point age
et appartenant a des catégories socioprofessionnelles quand celle des femmes augmente de 3,8 points & 27,7 %. 15-24ans I
supérieures (45,4 %). La tranche des 25-34 ans enregistre une forte hausse z:igz:z 2?’; :;z 2:: i:’g
Par rapport a 2011, la proportion de femmes parmi les de pénétration entre 2011 et 2012 avec +3,6 points 50.ans et plus 12:2 12:6 14:3 13:3
consommateurs de VaD payante augmente de 3,0 points (89,1 % des internautes de 25 a 34 ans ont consommé csp
a47,9% en 2012. La partdes 50 ans et plus recule de la VaD payante en 2012, contre 35,5 % en 2011). cspr 45,4 45,8 43,6 45,4
de 1,1 point (13,3 % en 2012) et celle des CSP- passe La progression de la pénétration de la VaD payante Csp- 29,8 . 30,6 30,2 . 285
de 30,2% en 2011 4 28,5 % en 20712. Avec une progression atteint 2,9 points chez les 35-49 ans (29,8 % en 2012) inactif B BB o A BB
de 0,5 point par rapport a 2011, la proportion d’étudiants et 2,2 points chez les 15-24 ans (30,1 % en 2012). La part dontetudiont 101 SE 08
atteint 11,4 % en 2012. des internautes de 50 ans et plus consommateurs de VaD ensemble 100,0 . 1000 1000 . 1000
payante est stable sur la période & 16,7 % (+0,1 point).
Les internautes résidant en régions sont 28,1 % a déclarer G Profil des consommateurs de VaD
avoir consommeé de la VaD payante en 2012 (+2,5 points payante (%)
par rapport a 2011) et ceux habitant en région parisienne Lecture:en 2012, 52,1 % des consommateurs

de VaD payante sont des hommes.
Source: CNC - Harris Interactive, 15 ans et plus.

sont 31,7 % (+1,4 point par rapport a 2011). En ce qui
concerne les catégories socioprofessionnelles, la proportion
de CSP+ ayant consommé de la VaD payante au cours
de l'année 2012 augmente sensiblement par rapport

a 2011 avec +4,0 points & 35,4 %, devant les inactifs
(+1,8 point a 23,0 %) et les CSP- (+0,6 point a 27,4 %).
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Lecture:en 2012, 30,1 % des internautes masculins déclarent avoir déja payé pour un service de VaD.
Source: CNC - Harris Interactive, 15 ans et plus.
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| Le téléviseur renforce sa place de support privilégié
de consommation de VaD payante
En 2012, 24,8 % des internautes déclarent avoir déja payé
pour visionner un programme en VaD sur TVIP (22,4 %
en 2011), contre 8,4 % sur ordinateur (8,0%) et 1,8 %
sur appareil mobile (1,0 %). Lécart entre la télévision
et lordinateur se creuse encore par rapport a 2011. Alors
que la différence était de 14,4 points en faveur de la TVIP
en 2011 (9,2 points en 2010), elle s’éléve & 16,4 points
en 2012.

\J 7 plates-formes touchent plus de 10%

des consommateurs de VaD payante

La VoD d’Orange est la plate-forme la plus prisée

des consommateurs de VaD payante interrogés en 2012,
comme en 2011. 37,9 % des consommateurs de VaD
déclarent avoir payé pour regarder un programme en VaD
via cette plate-forme en 2012, devant CanalPlay (27,4 %)
et Club Vidéo SFR (20,0 %).

En 2012, MyTF1VoD enregistre la plus forte hausse
d’utilisation déclarée par les consommateurs de VaD
payante a +4,1 points par rapport a 2011. En effet, si 14,6 %
des consommateurs de VaD déclaraient payer pour
visionner un programme en VaD via cette plate-forme

en 2011, ils sont 18,7 % en 2012. La VoD d’Orange et iTunes
Store affichent également une progression importante,
de respectivement 3,9 points (37,9% en 2012, contre
34,0% en 2011) et 3,5 points (17,0 %, contre 13,5 %).
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selon le support de consommation (% d’internautes)
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Source: CNC - Harris Interactive, 15 ans et plus.

2012
LaVoDd’Orange................ 3Z;9
CanalPlay....... 27,4
Club.Vidéo (SFR) 20,0
MyTE1VOD.. . 18,7
iTunesStore ... .. 17,0
Pass M6 7.7
Free HomeVideo. .. ... 12,5
Video Unlimited (Sony)....... 5,7
Vidéo Futur. 5,3
VirginMéga. ... 4,6
XBox Vidéo. ... BA5)
autres services. 17,4

Classement des plates-formes de VaD

en nombre de consommateurs (%)
Base:internautes déclarant avoir payé pour visionner

des films de cinéma ou des programmes TV en VaD.

Lecture:en 2012, 37,9 % des consommateurs déclarent

avoir payé pour regarder un programme en VaD via la VOD d’Orange.
Source: CNC - Harris Interactive, 15 ans et plus.



K Prés de 86 % des consommateurs de VaD payante
sont des spectateurs de cinéma
Parmi les consommateurs de VaD payante, 85,6 %
déclarent s’étre rendu au cinéma au moins une fois
au cours des douze derniers mois en 2012 (84,1 % en 2011).
Parmi ces spectateurs de cinéma consommateurs
de VaD payante, la proportion d’habitués du cinéma
(allant au cinéma au moins une fois par mois) progresse,
passantde 38,7 % en 2011 a 41,6 % en 2012 (+2,9 points).
Les spectateurs occasionnels (allant au cinéma moins
d’une fois par mois) restent trés majoritaires et représentent

58,4 % des spectateurs de cinéma consommateurs habitudes 2009 2010 201 2012
de VaD payante en 2012, contre 61,3 % en 2011. de fréquentation cinéma

La pénétration de la VaD payante augmente plus fortement assidu [ 6,1 [ 53 . 71
parmi les spectateurs assidus du cinéma (au moins régulier 33,5......35,3 33,4 . 345

une fois par semaine) que pour les autres types occasionnel 60,4-58,7 61,3584

de spectateurs. 41,3 % des internautes spectateurs

. . . X . habitudes d’achat de vidéo physique
assidus du cinéma déclarent avoir payé pour consommer

assidu 1,7. 1 1,2 .18
de laVaDen 2012 (32,6 % en 2011, soit +8,7 points), contre regulier 16,1, . 14,9 121 13,7
36,3 % pour les spectateurs réguliers — au moins une fois occasionnel 54,9 54,4 54,0 50,8
par mois mais moins d’une fois par semaine — (32,8 % non acheteur 27,329,632, 33,6
en 2011, soit +3,5 points) et 29,3 % pour les spectateurs . L
. o : : Habitudes des spectateurs de cinéma
occasionnels (27,3 % en 2011, soit +2,0 points). A o
consommateurs de VaD payante (%)
. L . . Lecture:en 2012, 7.1 % des spectateurs de cinéma
Les acheteurs assidus de vidéo physique représentent consommateurs de VaD payante sont des assidus
1,8 % des spectateurs de cinéma consommateurs ducinéma.

Source: CNC - Harris Interactive, 15 ans et plus.

de VaD payante en 2012 (1,2 % en 2011), contre 13,7 %
pour les acheteurs réguliers (12,1 % en 2011), 50,8 %
pour les acheteurs occasionnels (54,0 % en 2011)

et 33,6 % pour les non acheteurs (32,7 % en 2011).

La proportion d’assidus de 'achat de vidéo physique
consommateurs de VaD payante séléve a 50,7 % en 2012
(+6,2 points par rapport a 2011), celle des réguliers atteint
41,2% (+8,6 points), celle des occasionnels 34,4 %

(+2,6 points) et celle des non acheteurs 26,6 % (+2,0 points).
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le marché européen de lavidéo en 2011

The European Video Yearbook 2012 est une étude publiée
par UInternational Video Federation (IVF, organisation
professionnelle réunissant tous les intervenants

de l’édition et de la distribution vidéo en Europe)

en collaboration avec Screen Digest. Elle dresse un bilan
de la situation de l'industrie de la vidéo en 2011 dans

22 pays européens.

’Europe occidentale fait référence a quatorze Etats
membres de 'Union européenne (Allemagne, Autriche,
Belgique, Danemark, Espagne, Finlande, France,
Grece, Irlande, Italie, Pays-Bas, Portugal, Royaume-Uni,
Suéde), auxquels sont ajoutés U'lslande, la Norvége

et la Suisse. LUEurope centrale et orientale couvre

la Croatie, la République Tcheque, la Hongrie,

la Pologne et la Russie. Cette étude est complétée

par un éclairage sur le marché américain.

Baisse des dépenses en vidéo physique

En 2011, le marché de la vidéo physique en Europe recule
pour la septieme année consécutive. La dépense totale
des consommateurs européens consacrée a la vidéo
physique (achat et location) baisse de 7,4 %, passant

de 8,94Md€ en 2010 a 8,28 Md€ en 2011. Les achats
représentent la part la plus importante de la dépense
des consommateurs (87,5%). Ils reculent de 7,0% a 7,256 Md€
en 2011 (7,80 Md€ en 2010). Le format DVD domine
encore le marché européen de la vidéo. Il représente

84,7 % du total des ventes (-3,9 % par rapport a 2010)
pour un chiffre d’affaires de 6,1 Md€. En 2011, les ventes
de Blu-ray contribuent a hauteur de 1,11 Md€ a la dépense
totale européenne (890,2 M€ en 2010), soit une progression
de 24,2 %. Les ventes de Blu-ray représentent 15,3 %

des ventes totales de la vidéo physique (11,4 % en 2010).
En 2011, le Royaume-Uni demeure le principal marché

de lavidéo physique en Europe, contribuant & 27,8 %

du total des achats. En deuxieme position, lAllemagne
dépasse la France avec 19,3 % des achats (17,4 % pour

la France). Les marchés italien et espagnol sont confrontés
aune piraterie massive, ce qui explique la diminution
importante de leurs dépenses totales (respectivement
-21,4% & 355,1 M€ et -26,7 % a 259,2 M€).
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Nouveau recul du volume de vente

En 2011, pour la troisieme année consécutive, le secteur
de lavente de vidéo physique poursuit son ralentissement
dans 'ensemble de U'Europe. Le volume des ventes

(DVD et Blu-ray) passe de 724,8 millions d’unités en 2010
a4 6774 millions en 2011 (-7,0%). Le nombre de DVD vendus
chute de 9,2 %, soit 62,5 millions d’unités de moins entre
2010 et 2011 dans l'ensemble de 'Europe. C'est en Espagne
que le volume des ventes de DVD décroit le plus (-20,1 %).
Lltalie et la Suéde suivent (respectivement -17,8 %

et -17,2%). Le recul est plus limité en Allemagne (-2,0 %).
La Croatie est le seul pays de la zone ou le volume

des ventes est en hausse (+2,8 %).

Le nombre de foyers équipés en lecteurs

de Blu-ray double

Ala fin de lannée 2011, 187,1 millions de foyers européens
possedent un lecteur de DVD simple ou enregistreur

de salon (184,5 millions en 2010) et 17,4 millions de foyers
européens possédent un lecteur de Blu-ray de salon

(8,4 millions en 2010). En 2011, le taux d’équipement

des foyers européens en lecteurs de Blu-ray (lecteurs

de salon et consoles de jeux) séléve a 15,1 % (9,8% en 2010).
Dans 'ensemble de 'Europe, 37,3 millions de foyers
possedent au moins un appareil capable de lire un disque
Blu-ray (lecteurs de salon et consoles de jeux).
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A Dépenses des consommateurs européens'
en achat et location de vidéo physique (M€)
achat [ location

"Europe: 22 pays mentionnés en introduction.
Les données 2010 ont été actualisées.
Source: The European Video Yearbook 2012.

foyers foyers TV foyers DVD foyers Blu-ray

Allemagne [ 40,3 . 39,0 284 3,300
Belgique 4,8 4,7 3,6 0,330
Croatie 1,6 {85! 0,9 0,035
Danemark . 2,6 . 2,6 2,3 ...0,305
Espagne 16,3 16,4 12,4 0,580
Finlande 2,5 2,4 1,4 0,160
France L. 270 26,3 19,4 2,300
Hongrie 3,9 3,7 2,5 0,148
Irlande 1,7 1,5 1,5 0,110
ltalie L. 23,5............ .23,5......... 22,2 ...1,380
Norvege 2,2 2,2 2,0 0,439
Pays-Bas 7,3 7,3 6,3 0,540
Pologne L. 13,9........... 45 6,6 ...0,896
Portugal 4,0 3,8 3,2 0,230
Royaume-Uni 26,3 25,9 23,8 2,058
Suede L. 4,6 4,6, 4,2 0,310
Suisse 3,4 3,4 3,0 0,456
Europe ... 252,6........ 246,7........187,1. . 2174
Etats-Unis 117,5 115,9. 98,5 40,0

B Equipement des foyers européens
en 2011 (millions)
Source: The European Video Yearbook 2012.



C Progression du Blu-ray dans les foyers européens
L’adoption du Blu-ray dans les foyers européens progresse
mais moins rapidement que prévu. En 2011, le volume
des ventes de disques Blu-ray est en hausse (+31,5 %)

et atteint 63,1 millions d’unités (48,0 millions d’unités

en 2010).

Baisse généralisée du prix moyen de vente du Blu-ray
En 2011 dans lensemble de U'Europe, le prix moyen

de vente d’un disque Blu-ray est en baisse a 17,5€

(18,5€ en 2010), soit une diminution de 5,6 %. Il demeure
plus élevé de 7,5€ que le prix moyen d’un DVD.

Le prix moyen d’un Blu-ray diminue sensiblement dans
'ensemble des pays d’Europe occidentale a 17,6 €,

contre 18,6€ en 2010 (-5,0%). Les prix baissent de 18,2 %
aux Pays-Bas, de 15,7 % en Espagne et au Portugal.

Le prix moyen d’un Blu-ray aux Pays-Bas est le plus modeste
d’Europe a 15,4 €. La Pologne, avec un prix moyen de 22,5€
en 2011, affiche le prix de vente le plus élevé d’Europe,
devant la Suisse (21,5€).
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C Achats des consommateurs européens’
en DVD et Blu-ray (M€)
DVD M Blu-ray
"Europe: 22 pays mentionnés en introduction page 58.

Les données 2010 ont été actualisées.
Source: The European Video Yearbook 2012.

Diminution du prix moyen de vente du DVD

Aprés une progression en 2010, le prix moyen de vente

du DVD décroit en 2011. En Europe occidentale, il diminue
de 1,9 %, passantde 11,1€en 2010 a 10,9€ en 2011.

Le prix moyen d’'un DVD baisse dans les cing principaux
marchés européens: -8,2% en Espagne, -4,3 % en Italie,
-3,1% en Allemagne et -1,2% en France. La Norvege
enregistre la plus forte baisse (-8,8 %). Seuls la Suisse,

la Suéde, le Royaume-Uni et le Danemark enregistrent
une progression du prix moyen de vente d’'un DVD en 2011.
La Suisse connait la progression la plus importante:
+5,4%. Selon l'étude de U'IVF, le prix moyen du DVD le plus
bas d’Europe occidentale est observé au Portugal a 9,6 €
(-0,6 %), devant les Pays-Bas 4 9,9€ (-8,1 %). La Suisse,
avec un prix moyen de 16,1 € en 2011, affiche le prix

de vente le plus élevé d’Europe, devant la France (13,8 €).

Recul des dépenses consacrées a la location vidéo

La dépense totale consacrée a la location vidéo physique
en Europe continue de décliner, tant en valeur qu’en
nombre d’actes, et s’établit & 1,0 Md€ en 2011 (-9,5%).

Le nombre de transactions locatives de DVD recule

de 12,1 % a 318,3 millions (361,9 millions en 2010).

Les dépenses de location de Blu-ray (dans les points

de ventes traditionnels et en ligne) doublent pour atteindre
116,9 M€ (+37,9 %), soit l'équivalent des dépenses

de location dématérialisée (117,0 M€). Elles représentent
11,3 % du total des dépenses consacrées a la location
physique de vidéo (DVD et Blu-ray). Le Royaume-Uni est
le marché le plus important de la location physique

de vidéo en Europe avec 316,1 M€ en 2011 (30,6 % du marché
total de la location), devant 'Allemagne (229,0 M€).

Croissance du marché de la vidéo dématérialisée

Le secteur de la vidéo dématérialisée (location et vente
devidéo & la demande) confirme sa progression importante
et dépasse pour la premiere fois le seuil du milliard d’euros
derecettes en 2011. Les dépenses augmentent de 20,1 %
par rapporta 2010 a 1,21 Md€. La consommation de VaD
locative payante sur TVIP, en hausse de 12,5%, génére
848,0M€en 2011. Le téléchargement définitif,
principalement alimenté par iTunes, est le secteur qui
enregistre la croissance la plus rapide en un an (+46,6 %)
avec un chiffre d’affaires de 208,0 M€ en 2011. Le secteur
de la location dématérialisée sur internet est en forte
progression avec des recettes en hausse de 41,7 %

a 117,0M«£€. Les services de location par abonnement

de type Netflix (principalement dans les pays anglo-saxons),
générent 40M$, en hausse de 26,5% en 2011.

La place de U'Europe sur le marché mondial

En 2011, la valeur du marché européen de la vidéo (vente
et location tous formats confondus) est en recul, passant
de 9,9Md€ en 2010 2 9,4 Md€ en 2011. Lachat et la location
de vidéo physique génére 8,3 Md€ et représente ainsi
29,8 % du marché mondial, contre 30,1 % en 2010.

Atitre de comparaison, les consommateurs américains
ont dépensé 15,2Md$ (11,3 Md<€) en 2011 (-9,9 %) en vidéo
physique (achat et location). Aux Etats-Unis, les recettes
de la location diminuent de 7,3 % a 5,9 Md$ (4,4 Md€)

et celles des ventes de 11,5% & 9,2 Md$ (6,8 Md€).
Larecette générée par les ventes de Blu-ray s’éléve
a2,1Md$ (1,6 Md€). Les ventes de DVD sont en recul

(71 Md$, soit -18 %). Léquipement en lecteurs de Blu-ray
concerne 34,0% des foyers TV américains. En 2011,

les Etats-Unis représentent 39,5 % du marché mondial
de la consommation de vidéo (40,3 % en 2010).

Au Japon, les recettes de la vidéo reculent de 1,9 %
a6,5Md$ (4,8Md€). En 2011, les consommateurs
japonais ont acheté en moyenne 2,0 DVD et 0,5 Blu-ray.
Le secteur locatif japonais se stabilise a 55,0 %

du marché de la vidéo physique. En 2011, le Japon géneére
17,0% du marché mondial de la consommation de vidéo.
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Précision méthodologique

Dans les colonnes achat, location et vente des tableaux
de cet article, les pourcentages d’évolution entre 2010
et 2011 sont ceux publiés dans l’étude. Ils font parfois
référence a des chiffres arrondis.

Les pourcentages d’évolution des colonnes total ont
été recalculés par le CNC a partir de chiffres arrondis
et ne sont proposés qu’a titre de comparaison.

location achat

2010 2011 évolution 2010 2011 évolution

(M€) (M€) (%) (M€) (M€) (%)

Allemagne
Belgique
Croatie
Danemark
Espagne
Finlande
France
Hongrie
Irlande

Italie
Norvege
Pays-Bas
Pologne
Portugal
Royaume-Uni
Suéde
Suisse
Europe (22 pays)

DVD: dépenses des consommateurs (M€)
Source: The European Video Yearbook 2012 - CNC.
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2010
(M€)

2011
(M€)

total

évolution
(%)

Allemagne
Belgique
Croatie
Danemark
Espagne
Finlande
France
Hongrie
Irlande
Italie
Norvege
Pays-Bas
Pologne
Portugal
Royaume-Uni
Suede
Suisse

Europe (22 pays)

location
2010 2011 évolution 2010 20mM
(M€) (M€) (%) (M€) (M€)

DVD: recettes des distributeurs (M€)
Source: The European Video Yearbook 2012 — CNC.

vente

évolution
(%)

2010
(M€)

2011
(M€)

total

évolution
(%)




Allemagne
Belgique
Croatie
Danemark
Espagne
Finlande
France
Hongrie
Irlande

Italie
Norvege
Pays-Bas
Pologne
Portugal
Royaume-Uni
Suéde
Suisse
Europe (22 pays)

location achat total location vente total

2010 2011 évolution 2010 2011 évolution 2010 2011 évolution 2010 2011 évolution 2010 2011 évolution 2010 2011 évolution

(M€) (M€) (%) (M€) (M€) (%) (M€) (M€) (%) (M€) (M€) (%) (M€) (M€) (%) (M€) (M€) (%)

Allemagne
Belgique
Croatie
Danemark
Espagne
Finlande
France
Hongrie
Irlande
Italie
Norvege
Pays-Bas
Pologne
Portugal
Royaume-Uni
Suede

Suisse

Europe (22 pays)

Blu-ray: recettes des distributeurs (M€)
Source: The European Video Yearbook 2012 — CNC.

Blu-ray: dépenses des consommateurs (M€)
Source: The European Video Yearbook 2012 - CNC.
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Remarques méthodologiques

Les documents justificatifs permettent d’analyser

les performances des films

Les éditeurs vidéo sont tenus de déclarer chaque
semestre au CNC, pour chaque ceuvre éditée, le nombre
d’unités vendues par support, qu’elles soient destinées
a lavente ou a la location, et le chiffre d’affaires

net facturé. Il s’agit du chiffre d’affaires réalisé par

les éditeurs vidéo a la commercialisation des ceuvres
et non celui réalisé au niveau du marché de détail.
Cette distinction explique pour partie les écarts avec
les données présentées dans le chapitre 01.

Ces documents justificatifs concernent, pour l'essentiel,
les ceuvres cinématographiques, mais également
certaines ceuvres audiovisuelles immatriculées aux
registres du cinéma et de 'audiovisuel. Les statistiques
présentées dans cet article ne concernent que

les ceuvres cinématographiques de long métrage,
autrement dit les ceuvres de long métrage titulaires
d’un visa d’exploitation. Elles fournissent des éléments
trés détaillés, mais ne donnent qu’une image partielle
du marché de la vidéo. Ainsi, les ceuvres directement
exploitées en vidéo ne sont pas appréhendées.

ILen est de méme pour tout le secteur du «hors film».

Le CNC dispose des données relatives aux ceuvres
cinématographiques en vidéo issues des documents
justificatifs depuis 1992. Pour 'année 2011, 86 entreprises
ont fait parvenir des documents justificatifs.

Elles étaient 94 en 2010, 92 en 2009, 84 en 2008,

94 en 2007 et 99 en 2006.

En raison de la périodicité des déclarations et des délais
de traitement, les résultats de 'année 2012 seront
disponibles en fin d’année 2013.

Les segments de la VHS, du disque laser et de 'UMD
sont exclus du périmétre d’analyse car ils ne générent
quasiment plus de recettes. Les résultats qui suivent
concernent donc le DVD et le Blu-ray.
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A Un panel d’éditeurs pour suivre les évolutions annuelles

Pour dégager les principales évolutions entre 2010

et 2011, un panel de 83 éditeurs pérennes a été analysé.
Les résultats sont, par conséquent, différents de ceux
mentionnés dans les pages suivantes. Ils doivent étre
considérés comme des ordres de grandeur.

En 2011, le nombre d’ceuvres cinématographiques mis sur
le marché par les éditeurs de vidéo physique augmente
de 1,8 %. Dans le méme temps, le nombre de supports
commercialisés progresse de 4,0 % et le chiffre d’affaires
des éditeurs de 7,9 %.

Les films américains sont les seuls a enregistrer une
baisse de leur chiffre d’'affaires (-0,5 %) pour un nombre
de titres et un nombre de supports en légére augmentation
(respectivement +3,6 % et +0,8 %). Les films européens
non francais affichent la plus nette hausse de chiffre
d’affaires sur la période (+73,3 %) pour un nombre d’unités
éditées également en large progression (+40,2 %).

Le nombre de titres commercialisés est en léger recul
entre 2010 et 2011 (-4,3 %).

Les films francais enregistrent un recul du nombre d’'unités
(-1,9%) pour un chiffre d’affaires stable (+0,3 %) et

un nombre de titres commercialisés en hausse légere
(+2,8%). Le chiffre d’affaires des films non européens

et non américains augmente sensiblement sur la période
(+12,2 %) pour un nombre de titres commercialisés en recul
(-3,8%) et un nombre stable de supports édités (+0,1 %).

17,4 % des titres disponibles sur Blu-ray

En 2011, 8758 films cinématographiques ont fait l'objet
d’au moins une commercialisation sur le marché

de la vidéo physique. 99,5 % des titres commercialisés

le sont sur DVD. En 2011, 17,4 % des films sont édités

sur Blu-ray. Les ceuvres francaises sont nettement moins
représentées parmi les films disponibles en Blu-ray

que parmi ceux disponibles en DVD. Seuls 19,1 % des films
édités en Blu-ray sont francais en 2011 (37,3 % des films
sur DVD), contre 66,0% de films américains (44,1 % sur DVD).

Le chiffre d’'affaires des éditeurs de vidéo physique sur
les films cinématographiques atteint 535,8 M€ en 2011.
Le marché renoue avec la croissance mais reste bien
en-deca des niveaux constatés entre 2006 et 2009.
Cette tendance peut notamment s’expliquer par la baisse
continue des prix de vente au détail du DVD. En effet,

le chiffre d’affaires dégagé par le support est en recul
sensible entre 2010 et 2011 (-6,6 %). Le nombre de DVD
édités diminue légerement moins rapidement sur

la période (-5,9%).

En 2011, le chiffre d’affaires du Blu-ray est multiplié
par plus de deux pour atteindre 125,5M«€. Le support
représente 23,4 % des recettes totales des éditeurs
(11,6 % en 2010).

Une concentration élevée des recettes

sur quelques éditeurs

En 2011, 80 éditeurs de vidéo physique ont fourni leurs
documents justificatifs au CNC pour 86 entreprises.
Six éditeurs comptent deux entreprises distinctes
actives sur le secteur.

Les éditeurs d’ceuvres cinématographiques évoluent
surun marché trés concentré. Les cing premiers éditeurs
réalisent 59,0 % du chiffre d’affaires total en 2011

et les dix premiers plus de 85%. La concentration est
légerement plus forte en 2011 qu’en 2010.

En termes d’unités éditées, les cing premiers éditeurs
commercialisent 57,4 % des vidéogrammes d’ceuvres
cinématographiques (56,3 % en 2010) et les dix premiers
84,8 % (84,3 % en 2010).



chiffre
unités d’affaires
titres éditées  éditeurs

films frangais

films américains

films européens non francais
autres films

total

A Evolution 2011/2010 des résultats
des éditeurs de vidéo physique sur

les films cinématographiques (%)

Champ: panel de 83 éditeurs ayant fourni
leurs documents justificatifs en 2010 et 2011.

2007 2008 2009 2010 201

les deux premiers éditeurs
les cing premiers éditeurs
les dix premiers éditeurs

Concentration du marché de la vidéo physique
en termes de chiffre d’affaires sur le segment
des films cinématographiques (%)

% du total

2007 2008 2009 2010 201 2007 2008 2009 2010 201
DVD
nombre de titres
chiffre d’affaires éditeurs (M€)
Blu-ray
nombre de titres
chiffre d’affaires éditeurs (M€)
total

nombre de titres
unités éditées (milliers)
chiffre d’affaires éditeurs (M€)

Résultats des éditeurs de vidéo physique
sur les films cinématographiques selon le support

2007 2008 2009 2010 201

les deux premiers éditeurs
les cing premiers éditeurs
les dix premiers éditeurs

C Concentration du marché de la vidéo physique
en termes d’unités éditées sur le segment
des films cinématographiques (%)
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le marché du cinéma en vidéo physique en 2011

En 2011, Warner Bros France est premier du classement E Le marché du cinéma en vidéo est dominé

des éditeurs de vidéo physique en termes de chiffre
d’affaires cinéma. Léditeur réalise 22,5% de part de marché,
contre 20,3 % l'année précédente. La société place 17

de ses titres (neuf américains, sept britanniques

et un francais) parmi les 100 meilleures ventes de films
envidéo de lannée et notamment les deux derniers opus
de la saga Harry Potter, qui occupent la 1 et la 2¢ places.
Avec 17 titres parmi les 100 meilleures ventes dont

11 films d’animation, la part de marché de Walt Disney
Studios Home Entertainment s’éleve a 13,7 % en 2011
(13,2% en 2010). La société est deuxiéme du classement
des éditeurs de films cinématographiques (comme

en 2010). Elle édite notamment Raiponce (62), Cars 2 (8°)
et Pirates des Caraibes : la fontaine de jouvence (99).

20th Century Fox Home Video est troisieme du
classement des éditeurs en 2011. La société capte 10,2%
du chiffre d’affaires total, contre 8,3 % en 2010.

Treize des 100 meilleures ventes cinéma sont édités par
20th Century Fox Home Video, tous américains.
Lintégrale de la saga Star Wars. figure parmi ces films.
Sony Pictures Home Entertainment refait son apparition
ala9¢place du classement des éditeurs de vidéo physique
avec une part de marché de 5,1% (1,6 % en 2010).

Cette progression résulte des performances enregistrées
par les Schtroumpfs (15°) ou encore Salt (22°).

66 le marchéde lavidéo/lesdossiers duCNC/n® 325 - mars 2013

par les films américains

En 2011, Les 8758 ceuvres cinématographiques disponibles
sur le marché de la vidéo physique en France sont
majoritairement américaines. En effet, 44,3 % des titres
commercialisés proviennent des Etats-Unis. Le chiffre
d’affaires généré par les films américains est encore

plus important a 58,6 % du total.

Plus d’un tiers des films disponibles en vidéo sont

des ceuvres francaises (37,2 %). Elles totalisent moins

du quart des supports édités (23,5 %) et 21,8 % du chiffre
d’affaires éditeurs en 2011.

En 2011, les films européens non francais représentent
171 % du chiffre d’affaires cinéma des éditeurs vidéo, 13,5 %
des unités éditées et 12,7 % des titres commercialisés.
La Grande-Bretagne est le pays européen dont

la cinématographie est la plus représentée sur le marché
francais de la vidéo physique. Les films britanniques
totalisent ainsi 5,6 % des titres disponibles en vidéo
(43,9% de l'offre de films européens), 10,9 % des supports
édités (81,0 % des supports de films européens) et 14,6 %
du chiffre d’affaires (85,5 % du chiffre d’affaires réalisé
sur les ceuvres européennes). Les cinématographies
italienne et allemande suivent loin derriere avec
respectivement 202 (2,3 % des titres disponibles) et

101 titres commercialisés (1,2 %).

2,4 % du chiffre d’affaires des films en vidéo est assuré
en 2011 par lacommercialisation des films non européens
et non américains qui représentent 5,9 % des titres
disponibles et 2,4 % des unités éditées. Parmi ces ceuvres,
les films japonais sont ceux qui rencontrent le plus

de succés puisqu’ils concentrent 27,0 % du chiffre d’affaires
des titres non européens et non américains pour

30,2 % de loffre de titres et 22,7 % des supports édités.

Ces résultats sont notamment dus au succes en vidéo
deArriety le petit monde des chapardeurs (89¢ au classement
des films). Les films australiens totalisent 8,3 %

du chiffre d’affaires réalisé sur les films non européens
et non américains pour 4,3 % des titres et 20,7 %

des unités éditées.

En 2011, quatre films non américains et non européens
sont présents dans le classement des 100 meilleures
ventes (trois en 2010): les trois épisodes du Seigneur
des anneaux (452, 46° et 47°) et Arriety le petit monde
des chapardeurs (899).



Etats-Unis
France
Grande-Bretagne
Espagne

Japon
Allemagne

Italie

Suede

Australie

Corée du Sud
Chine

Canada

Hong Kong
Danemark
Pologne

autres nationalités
total

E Nationalité des films édités en vidéo physique

rang partde marché partde marché rang

2011 éditeur 2011 (%) 2010 (%) 2010
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
Classement des éditeurs de vidéo physique selon le chiffre
d’affaires sur le segment des films cinématographiques
2007 2008 2009 2010 2011
unités éditées (milliers) chiffre d’affaires éditeurs (M€) nombre de titres
2009 2010 20M 2009 2010 2011 filtms francals

films américains

films européens non francais
autres films

total

unités éditées (milliers)
films francais

films américains

films européens non francais
autres films

total

chiffre d’affaires éditeurs (M€)
films francais

films américains

films européens non francais
autres films

total

E Films édités en vidéo physique
selon la nationalité
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le marché du cinéma en vidéo physique en 2011

Le classement des 100 meilleures ventes cinéma
envidéo physique compte 66 films américains, 16 films
francais, 11 films britanniques, 3 films néozélandais,

un film allemand, un film belge, un film espagnol

et un film japonais.

La premiére place du classement est occupée par

un film britannique, Harry Potter et les reliques de lamort
(2¢ partie), édité par Warner Bros France. En 2010,

le premier film britannique, Sherlock Holmes, était

ala 9e place. Au total, trois films britanniques figurent
parmiles 20 premiers en 2011 (comme en 2010). Cing
des onze titres britanniques présents dans le top 100 sont
sortis envidéo dans 'année: Harry Potter et les reliques
de lamort (2¢ partie) (1°7), Harry Potter et les reliques

de lamort (1% partie) (2°), Pirates des Caraibes : la fontaine
de jouvence (99), le Discours d’un roi (24°) et [Aigle

de la neuviéme légion (85°).

Quatre des 16 films francais du top 100 figurent parmi

les vingt meilleures ventes: Rien & déclarer (3°), les Petits
Mouchoirs (5¢), Des hommes et des dieux (7¢) et Arthur 3
et laguerre des deux mondes (10¢). Mis a part la Rafle (95°),
sortienvidéo en 2010, tous les films nationaux présents
dans le classement des 100 meilleures ventes ont été
édités en vidéo pour la premiére fois en 2011.

2011 se caractérise également par la confirmation

du succes en vidéo physique des films d’animation.

21 titres figurent parmi les 100 meilleures ventes dont
Raiponce (69), Cars 2 (8¢) et Arthur 3 et laguerre des deux
mondes (10°).

Parmiles 100 meilleures ventes, sept films font Uobjet
d’une coédition.
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sortie unités sortie  entréessalles
titre nationalité* éditeur vidéo vidéo salles

Les 100 premiers titres selon le chiffre d’affaires en vidéo physique en 2011 (1/2)
*BE =Belgique, CH=Suisse, DE =Allemagne, ES = Espagne, FR=France, GB = Grande-Bretagne, HU =Hongrie, JP=Japon, NZ = Nouvelle Zélande, US = Etats-Unis

(milliers)




sortie unités sortie  entréessalles
titre nationalité* éditeur vidéo vidéo salles (milliers)

51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81
82
83
84
85
86
87
88
89
920
91
92
93
94
95
96
97
98
99
100

G Les 100 premiers titres assurent plus de la moitié
du chiffre d’affaires
Le marché des films en vidéo physique est concentré
sur quelques ceuvres. En 2011, les dix premiers films
réalisent 18,4 % du chiffre d’affaires du cinéma en vidéo.
Les 30 premiers titres atteignent 31,5% du chiffre d’affaires
et les 100 premiers 50,2 %.

2007 2008 2009 2010 201

les cing premiers films
les dix premiers films
les vingt premiers films

les trente premiers films

les cent premiers films

Concentration du marché
de lavidéo physique par film
(% du chiffre d’affaires éditeurs total)

I: Les 100 premiers titres selon le chiffre d’affaires en vidéo physique en 2011 (2/2)
*BE = Belgique, CH = Suisse, DE = Allemagne, ES = Espagne, FR = France, GB = Grande-Bretagne, HU = Hongrie, JP = Japon, NZ = Nouvelle Zélande, US = Etats-Unis le marché de lavidéo / les dossiers du CNC / n°® 325 — mars 2013 69
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le marché du cinéma en vidéo physique en 2011

Onze films sont édités a plus de 500000 unités en 2011,
contre 10 en 2010 et 8 en 2009. Ils cumulent plus

de 8 millions de supports, soit 745000 unités par film
en moyenne. Seuls 3,4 % des films sont tirés a plus

de 50000 unités. Ces 298 titres totalisent 55,8 % des
supports édités et génerent 68,5 % du chiffre d’affaires
total des éditeurs.

Le marché cinématographique de la vidéo physique
repose essentiellement sur les nouveautés

En 2011, 607 films sont édités pour la premiere fois
envidéo physique, soit 6,9 % des titres disponibles sur

le marché. Les films inédits bénéficient naturellement
d’un tirage important. En 2011, 31,1 % des supports
concernent des films sortis pour la premiére fois en vidéo
dans l'année. Ces films générent 270,38 M€ de chiffre
d’affaires, soit 50,5 % du total.

Les films européens non francais présentent des résultats
supérieurs a la moyenne. Les films en premiére exclusivité
représentent ainsi 45,0 % des volumes de films européens
non francais édités et génerent 69,2 % du chiffre d’affaires
réalisé sur l'ensemble de ces ceuvres, représentant 9,6 %
des titres commercialisés.

Le poids des nouveautés dans le total du marché des films
francais en vidéo physique est également supérieur

a la moyenne toutes nationalités confondues. 35,3 %

des unités de films nationaux et 58,5 % de leur chiffre
d’affaires sont le fait des nouveautés. Sur le segment

des films américains, les ceuvres éditées pour la premiere
fois envidéo totalisent 27,2 % des supports et 43,3%

du chiffre d’affaires.

En 2011, 38910 unités, en moyenne, sont éditées pour

un film nouveau (33 256 unités en 2010). Les films francais
sortis pour la premiére fois en vidéo comptent 26 232 unités
commercialisées (18984 unités en 2010). Les nouveaux
films américains bénéficient, en moyenne, de 54339 unités
sur le marché en 2011 (61500 unités en 2010).

le marché de lavidéo / les dossiers du CNC / n° 325 — mars 2013

nombre de titres

plus de 500000 unités
plus de 200000 unités
plus de 100000 unités
plus de 50000 unités
tous les films

unités éditées (milliers)
plus de 500000 unités
plus de 200000 unités
plus de 100000 unités
plus de 50000 unités
tous les films

chiffre d’affaires éditeurs (M€)

plus de 500000 unités
plus de 200000 unités
plus de 100000 unités
plus de 50000 unités
tous les films

H

nombre de titres

films francais

films américains

films européens non frangais
autres films

total

unités éditées (milliers)
films francais

films américains

films européens non francais
autres films

total

chiffre d’affaires éditeurs (M€)

films francais

films américains

films européens non francais
autres films

total

2007

nm
46
108
264
6920

9474
19584
28086.
38897
72948

118,78
217,12
296,12
379,10
584,46

2008

47
118
270
7933

..15657
25610
..35398
45847
83429

103,55
..215,96
296,29

375,21

596,05

2009

55

130

342

8450

....5967.

20873

...31027.
45849

82106

66,89

..223,78.
..312,18..

414,64
610,22

2010

41

132

..292. .

8887

.. 6887

16937

29399
40498

73252

73,24

169,90
268,26

332,57
496,92

20M

.
49
139
..298
8758

8195
18601
31132
42338
75896

103,05
197,93
287,28
367,24
535,80

Résultats des films cinématographiques selon
le nombre d’unités éditées en vidéo physique

2007

284
262
131
.53
730

8288
15294
2530
621
26733

97,25
180,41
27,19
7,24
312,08

2008

311
258
141
B4
774

8219
....16039
..... 3115

200
....27574

...87,28
..... 170,39
39,24

1,83
298,74

2009

265

252

14
52

683

... 75,69.
181,27

44,38

L1420

315,46

2010

..337..

238

98
43

716

6398

14637
2582

194

23811

..62,55

153,37
30,34

174

247,99

20M

240
230
107
.30
607

6296
12498
4611
214
23618

270,38

2007

12,6

78]

14,20
12,0

10,5

46,6

...33,9...
..... 32,6

26,6

..36,6.

...65,5
..... 49,9

48,2

..39,4

53,4

Films en premiére exclusivité en vidéo physique

2008

74

9,8

50,1

11,00

218,20
RO 1K

2009

8,8
6,8
..9,9
9,3
8,1

35,9
31,1
35,3
44,3
33,2

55,8
48,6
56,6
60,7
51,7

2010

10,2
6,3
8,0
7,5
8,1

34,9
32,0
35,1
10,8
32,5

53,2
48,8
56,9
15,1
49,9

% du total
2011

7,4
5,9
9,6
5,8
6,9

35,3
27,2
45,0
11,9
.31

....58,5
43,3
69,2
..19,5
50,5



\J L’édition vidéo propose en paralléle de nombreux films
anciens. En effet, 64,4 % des titres disponibles en 2011
sur supports physiques sont sortis en salles il y a dix ans
ou plus. Ils totalisent 28,8 % des unités éditées et 20,9 %
du chiffre d’affaires total.

La majorité des unités éditées concernent des films
sortis en salles depuis moins de cing ans (59,7 %).

En conséquence, le chiffre d’affaires des éditeurs se réalise
en priorité sur ces films sortis en salles depuis moins

de cing ans (71,3 %).

Meilleure performance des films francais en salles
La part de marché des films américains est nettement
plus forte sur le marché de la vidéo physique que sur
celui de l'exploitation en salles. Pour les films francais,
latendance est inversée: leur part de marché sur

les recettes aux guichets des salles est supérieure
acelle enregistrée sur le marché de la vidéo physique.
En 2011, la part de marché des films francais en vidéo
(recettes éditeurs) s’établit & 21,8 %, contre 39,8 %

en salles, et celle des films américains atteint 58,6 %
en vidéo, contre 47,4% en salles.

2007 2008 2009 2010 201

part de marché des éditeurs de vidéo physique

films francais

films américains

films européens non francgais
autres films

total

partde marché en salles
films francais
films américains

films européens non francais

autres films
total

Part de marché en recettes des films
selon leur nationalité (%)

nombre de titres

40 ansetplus

entre 30 et 39 ans

entre 20 et 29 ans

entre 10et 19 ans

entre5et9ans

entre 2et4ans

sortis en salles l'année précédente
sortis en salles dans 'lannée

total

unités éditées (milliers

40 ansetplus

entre30et39ans

entre 20 et 29 ans

entre 10 et 19 ans

entre5et9ans

entre 2et4ans

sortis en salles l'année précédente
sortis en salles dans 'année

total

chiffre d’affaires éditeurs (M€)
40ansetplus

entre 30 et 39 ans

entre 20 et 29 ans

entre 10et 19 ans

entre5et9ans

entre 2et4ans

sortis en salles 'année précédente
sortis en salles dans l'année

total

J

2007 2008 2009 2010 2011

Résultats des films en vidéo physique selon leur age*
*age=année d’exploitation vidéo - année de premiére sortie en salles
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le marché du cinéma en vidéo physique en 2011
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sortie  unitésvidéo sortie  entréessalles
titre nationalité* vidéo (milliers) salles (milliers)

Les 100 premiers titres selon le chiffre d’affaires en vidéo physique depuis 1992 (1/2)
*CH=Suisse, CZ=République Tchéque, DE =Allemagne, FR=France, GB = Grande-Bretagne, IT = Italie, NZ=Nouvelle-Zélande, US = Etats-Unis
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sortie  unitésvidéo sortie entréessalles
titre nationalité! vidéo (milliers) salles (milliers)

Les 100 premiers titres selon le chiffre d’affaires en vidéo physique depuis 1992 (2/2)
*CH=Suisse, CZ=République Tchéque, DE =Allemagne, FR=France, GB = Grande-Bretagne, IT =Italie, NZ = Nouvelle-Zélande, US = Etats-Unis
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